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Sajtokdzlemeény

A jarvany és az inflacio rontja a fogyasztoi

hangulatot.

Budapest, januar 24. Tavaly decemberben érezhetéen csokkent a
fogyasztéi bizalom Németorszagban. Mind a gazdasagi, mind a
jovedelmi varakozasok, valamint a vasarlasi hajlandésag jelentésen
csOkkent. Mivel a megtakaritasi hajlandésag is ujra nétt, a GfK 2022
januérjara a fogyasztGi bizalom -6,8 pontra torténé csokkenését
prognosztizalja, ami 6t ponttal alacsonyabb az idei decemberi értéknél
(-1,8 pontrél korrigalva). Ezek a GfK Fogyasztoi Varakozasok

felmérésének 2021 decemberére vonatkoz6 eredményei.

Ez sorban a masodik alkalom, hogy a fogyaszt6i bizalom jelentésen
csokkent. Ennél alacsonyabb értéket legutébb idén juniusban mértek, -6,9

ponton.

"A fogyasztéi bizalom az év végéhez kozeledve két ok miatt is nagy
nyomas alatt van. Az egyik a koronavirus-jarvany negyedik hullama miatti
magas esetszamok és tovabbi korlatozasok, a masik ok a jelentésen
megemelkedett arak egyre nagy nyomast gyakorolnak a fogyasztoi
hangulatra. Az omikron varians gyors terjedése miatt a jov6 év elejére

vonatkozo kilatasok is visszafogottak™.

A fogyasztoi gazdasag jové évi kilatasai els6sorban a jarvany alakulasatol
fuggenek. Ha a pandémiéra adott valasz gyors és sikeres lesz, akkor a
korlatozasok szélesebb kérben enyhilnek, és a fogyasztas gyorsan
helyreall. Ha azonban az év elérehaladtaval az esetszamok ismét

emelkednek, akkor a fellendiilés tovabb késik.
A gazdasagi hangulat tovabbrais zuhano6repilésben van

A fogyasztok gazdasagi kilatasai az év végén érezhetéen borusak lettek, a
mutato 13,9 ponttal 17,1 pontra csokkent. Ez mar egymas utan a harmadik
csokkenés. A gazdasagi kilatasok ennél alacsonyabb értékét legutébb

nyolc hénappal ezelbtt, aprilisban mérték, 7,3 ponton.



Klléndsen az akadozo ellatasi lancok okoznak komoly gondokat sok vallalatnal. Az elsédleges
termékek, példaul a félvezetdk hianya a termelés lassulasahoz vagy akar teljes leallasahoz vezet,

amelynek kdvetkezményei a munkavallalokat is érintik a roviditett munkaidd formajaban.
A jovedelemre vonatkozo kilatasok mar sorozatban harmadszor csokkennek

A jovedelmi varakozésok sorozatban harmadszor szenvedtek érezhetd veszteségeket. A mutato
decemberben hat ponttal, 6,9 pontra csokken. A jévedelmi hangulat igy az elmult harom hénapban
tébb mint 30 ponttal csdkkent. Ez valéjaban még mindig mintegy harompontos névekedést jelent az

el6zb év azonos id6szakahoz képest.

Az emelked6 energia- és élelmiszerarak gyengitik a fogyasztok jovedelmének vasarlderejét.
Emellett fennall a veszélye annak, hogy kdzép- és hosszu tavon egy Ugynevezett bér-arspiral indul
be. A jelentésen emelkedé arak miatt a szakszervezetek érezhetd béremelést kovetelnek az inflacio
ellensulyozéséara, amit a vallalatok a termékek és szolgéltatdsok magasabb &rai forméjaban tovabb
héritanak a fogyasztokra.

A vasarlasi hajlanddsag ismét csokken

Az altalanos visszaesés a vasarlasi hajlandésagra is hatassal van. A fogyasztoi hangulat 8,9 pontot
csokken, és visszaesik 0,8 pontra. Ez a legalacsonyabb érték 2021 januarja 6ta, amikor az értéke

nulla volt. Az el6z6 évhez képest a csokkenés alig 36 pontra nétt.

Az inflacié mellett a fogyasztoi hangulatot kiillondsen a vilagjarvanyhoz kapcsol6do korlatozasok
befolyasoltak. Egyrészt a hagyomanyos kiskereskedelem nagy részére vonatkoz6 2G szabalyozas
csokkenti a vasarlasi kedvet, masrészt az oltatlan, -illetve a betegségen nem atesett- fogyasztok

bizonyos helyeken teljesen elszakadnak a vasarlastol.

Az aldbbi abra azt mutatja, hogyan alakult az elmult években a fogyasztoi hangulatindex:
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Modszereinkrol

Ez az elemzés az 2021. december 2. és 13. kdzotti idészakot mérte fel. Az eredmények a "GfK
Consumer Sentiment MAXX" /=GfK Fogyasztoi Bizalom MAXX/ tanulmanybdl szarmaznak, havonta
mintegy 2000 fogyasztdi interjun alapulnak, amelyek az Eurdpai Bizottsdg megbizasabdl késziiltek.
Ez a jelentés grafikus formaban vazolja fel a mutatokat, révid megjegyzésekkel kiegészitve. A
fogyasztoi hangulat kifejezetten az 6sszes maganfogyasztoi kiadasra vonatkozik. A hasznalt
meghatarozastol fliggéen azonban a kiskereskedelem a maganfogyasztéi kiadasoknak csak
mintegy 30 szazalékat teszi ki. A fennmarado részt a szolgaltatdsok, az utazas, a lakhatasi
koltségek, az egészségugyi szolgéaltatdsok és a wellness-szektor egésze teszi ki. Ez megint csak
nem a kiskereskedelmi forgalomra vonatkozik, hanem a teljes fogyasztéi kiadasokra. A vasarlasi
hajlanddsag, mint minden mas mutato, egy bizalmi mutatd. Azt jelzi, hogy a fogyaszték jelenleg
ajanlatosnak tartjak-e a nagyobb vasarlasokat. Még akkor is, ha erre a kérdésre igennel
valaszolnak, a vasarlasnak két tovabbi feltétele van: A fogyaszténak rendelkeznie kell az ilyen nagy
0sszegl vasarlashoz szikséges pénzzel, és szikségét kell latnia a vasarlasnak. Raadasul ez csak

a tartds fogyasztasi cikkekre vonatkozik, amelyek szintén nagyobb anyagi keretet igényelnek.

GfK. Growth from Knowledge.

A tébb, mint 85 éves multtal rendelkezd GfK vilagszerte tech-alapl adatszolgéltatasaival segiti
Ugyfeleit Gzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznalva képes tgyfelei
szamara megbizhaté ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen sz6 a marketing és értékesités

hatékonysagat tukrozd fogyasztoi elégedettségekrdl, piacokrdl, markakrol vagy akar a médiardl.
A GfK igérete ezért: ,Growth from knowledge” vagyis , Tudas alapu névekedés”.

Tovabbi informécidért, kérjuk latogasson el: www.gfk.com honlapra, vagy koévessen minket a
Twitteren: https://twitter.com/GfK
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