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2021 els6 hat honapjaban a miiszaki fogyasztasi

cikkek piaca uj csucsokat dontott

A GfK mérsékelt ndvekedésre szamit az év masodik

felében

Nurnberg, 2021. Szeptember 14., — A miiszaki elektronikai cikkek
(TCG) globalis piacanak értéke - Eszak-Amerika nélkiil - rekordot
jelenté 26 szazalékkal, 433 milliard dollarra nétt 2021 els6 félévében
az el6z6 év azonos idészakahoz képest. A 2020 masodik félévében
elért kiemelked6 értékesitésekkel valé 6sszehasonlitds miatt 2021
masodik félévére a GfK a novekedés mérséklédését varja. A teljes
2021-es évre vonatkozoan a GfK 1,4 billié dollaros forgalomra szamit
ateljes TCG-piacra vonatkozoan, beleértve Eszak-Amerikét is, ami
éves szinten +12 szzalékos névekedést jelent. Ez Uj cslcsot jelent a
globalis eladasok értékében. A novekedés f6 hajtéereje tovabbrais
az otthonrdél végzett munka, oktatas, szérakozas és az otthoni fézés

folyamatossagat szolgaloé technolégiai megoldasoknak koszonhetd.

Globalisan a TCG-termékek iranti kereslet 2021 elsé hat honapjaban
kiemelkedd volt, mivel a piacok tovabbra is alkalmazkodtak a vilagjarvany
miatt bevezetett tavolsagtartasi intézkedésekhez. 2021 elsé hat
hénapjaban az informatikai és haztartasi készulékek tovabbra is
népszerlek voltak, mivel a 2020-as ndvekedés folytatodott. Az IT és a
haztartasi kisgépek (SDA) agazataban még a 2019. évi, COVID elétti
id6szakhoz képest is megndvekedett az értékesités: az IT esetében +27
szazalékkal, az SDA esetében pedig +25 szazalékkal. Az els6 hat hénap
soran tobb szektor is visszatért a ndvekedéshez: A szérakoztatd-
elektronika (+18 szazalék), a telekommunikacié (+30 szazalék) és a
haztartasi nagygépek (MDA) (+26 szazalék) megerdsodtek, és 2020 els6

félévéhez képest ndvekedtek.

A kuldnbdzb fertézési aranyok, korlatozasok és az oltasok eltéré tteme
azonban vilagszerte eltérd mértékl névekedést eredményez. Az

okostelefonok, amelyek 2020-ban kétszamjegy( visszaesést mutattak a



feltérekv® azsiai orszagokban és Kinaban, idén +29 szazalékos, illetve +33 szazalékos értékbeli
ndvekedést értek el. A teljes TCG esetében az olyan régidk, mint Eurdpa (+24 szazalék) és Kina
(+32 szazalék) Uj keresleti szintre l1éptek, a feltérekvd azsiai orszagok pedig erés ndvekedést

tapasztalnak a 2020-as lezarasokhoz képest.

A GfK fogyaszt6i felmérésben részt vevék (Consumer Insights Engine) 17 szazaléka a tervezettnél
korabban realizélja a TCG-termékek vasarlasat. Ennek elérehozott keresletnek az oka lehet a
surg6s igények kielégitése, vagy, hogy hianyra és aremelkedésre szamitanak a fogyasztok. Az

aremelkedés egyik oka, ez a megnovekedett piaci kereslet.

Nevin Francis, a GfK TCG-agazat szakértdje kifejti: "A kulonbdzd miszaki elektronikai cikkek
értékesitési adatai alapjan 2021 els6 hat hénapjaban a TCG-termékek esetében atlagosan +26
szazalékos aremelkedést tapasztalunk. Ez a tendencia 2020 harmadik negyedévében kezd6dott.
Egyes kategoridk esetében ezt a nyersanyaghiannyal és az ellatasi lanc szik keresztmetszeteivel
parosulé nagy kereslet okozza, mig mas kategoriak esetében bizonyos fogyasztdi rétegek prémium
szegmensek felé torténd elmozdulasa, amelyet az az igény vezérel, hogy hosszu élettartamu
termékeket vasaroljanak az altaluk meghbizhaténak tartott markaktol. Ez 6sszhangban van a GfK
Consumer Life 2020-as tanulmanyaival, amelyekben a valaszaddk 48 szazaléka megerdsiti, hogy
megbizhaté markaktol vasarol termékeket és szolgaltatasokat. A vasarlasi csatornaban bekdvetkezé
valtozasok szintén hozzajarulnak ehhez a prémiumizacios hatashoz. Az ilyen trendek idében térténd

felismerése seqit tigyfeleinknek abban, hogy a megfelel6 helyzeteket felismerjék és cselekedjenek.”
A TCG-piac novekedését felgyorsitja az ,,otthon- éimény”

A fogyasztoknak folyamatosan sziikséguk volt bizonyos termékekre otthonukban, ezzel egyidében
viszont hatékonysagra, egyszerUsitésre, prémiumizalasra, hatartalan vasarlasra, valamint
biztonsagra és higiéniara vagytak. A GfK minden szektorban ezeknek a trendeknek a kiilénb6z6

megnyilvanulasait tapasztalja.

A virtualis munkavégzéshez és tanulashoz nélkiilézhetetlen, ,tébbfunkcios” késziiléknek szamité
notebookok a vilagjarvany altal jobban érintett régiokban nagy sikert arattak. Latin-Amerikaban +64
széazalékos, Délkelet-Azsiaban (Indiat is beleértve) pedig +50 szazalékos forgalomnévekedést értek
el 2021 els6 félévében. Emellett ebben a félévében a nagyobb teljesitményl prémium szegmensek,
mint példaul a Gaming Keyboardok +30 szazalékkal néttek. Hasonloképpen a szdrakoztatas
szempontjabdl ndvekedési hajtéerét jelentenek a nagyobb kijelz6k és a nagy teljesitményl prémium
készilékek. A GfK adatai szerint a 60 colosnal nagyobb képerny6ji televiziokészilékek 11,3 milliard
dollaros (+46 sz&zalékos) forgalmat kdnyvelhettek el 2021 elsd félévében. Az olyan Uj technoldgiak,
mint a GPU Sync, amely jobb szinkronizalast biztosit a jatékkonzolokkal, mar 18 szazalékos piaci
részesedést értek el az 50 col feletti készilékeknél. A prémium késziilékek felé tol6do trend az arak
emelkedését is eredményezi. Egy atlag tévekészilék 2020 elsé felében 429 dollar koruli 6sszegbe
kerult, mig 2021 elsé felében méar 536 dollarba.



Mivel sok vallalat még a vilagjarvany utan is a rugalmas otthoni munkavégzés mellett dontétt, igy
vélhetéen tbbbet fognak az emberek otthon f6zni, tarolni és takaritani. A tarolasi, ételkészitési és
takaritasi tevékenységek soran a fogyaszték keresik a nagyobb kapacitast, valamint a minéségi és
prémium aru termékeket. Ennek okan a side-by-side hitészekrények (+36 szazalék) és a négynél
tobb ajtoval rendelkezd hiiték (+33 szazalék) nagyon népszeriiek voltak 2021 elsé felében. A jobb
higiéniat igéré termékek pedig szintén potencialt mutattak. A gézfunkcioval ellatott mosdgépekbél

csaknem kétszer tobbet értékesitettek, mint az el6z6 évben.
Magyarorszagi korkép

Hazankban a miiszaki elektronikai cikkek 6sszforgalma az els6 félévben 11 szazalékkal novekedett
2020 els6 félévéhez képest. Legnagyobb részét ennek a telekommunikacidhoz tartozé
okostelefonok, és viselhet okos eszkdz6t tették ki, amelyek dsszforgalma 12 szazalékkal nétt.
Hasonld nagysagrendben néttek az IT termékek és a haztartasi nagygépek is. A szérakoztatd
elektronikai készulékek viszont ,csak” 9 szazalékkal néttek. A forgalom névekedésében hazankban

is szerepet jatszott az arak emelkedése, és a prémium termékek iranti novekvd kereslet.

A GfK’s Consumer Life tanulménya szerint a fogyasztok tobb mint fele (53 szazalék) vilagszerte
egyetért azzal a kijelentéssel, hogy: " Mindig keresem a madjat annak, hogy egyszerisitsem az
életemet”. Az olyan termékek, mint az étel elékészitéshez hasznalt konyhai kisgépek, folytattak erés
ndvekedési palyajukat. Hasonléképpen, a robotporszivok is erbételjes +47 szazalékos ndvekedeést
értek el, és els6 alkalommal szarnyaltak tal értékben a cilinderes porszivokat. A vezeték nélkili rad-

porszivok tovabbra is ndvekedtek, 2021 elsd hat honapjaban +18 szazalékkal.

Fenntarthaté online ndvekedés?

2020-ban az online értékesités sosem latott értékeket ért el. Az oltasok elérehaladtaval és a
korlatozasok enyhiilésével azonban a GfK azt latja, hogy a hagyoméanyos kiskereskedelem visszatér
a ndvekedéshez. Az online értékesités azonban folytatta a 2020-as erds ndvekedési sorozatot: Az
online értékesités ardnya tovabb nétt, +32 szazalékkal, és 2021 elsé félévében a teljes TCG
forgalombdl elérte a 35 szazalékos részesedést. Bizonyos agazatokban, példaul az IT és az SDA

esetében ez a részesedés akar 50 szazalékot is kitett.

Nevin Francis hozzateszi: "Ez a tendencia killéndsen igaz volt bizonyos kategoériakra, amelyekben
altalaban kézenfekvébb volt az online értékesités, mar a jarvany elétti idészakban is. A vilagjarvany
azonban felgyorsitotta az online vasarlas elterjedését, és megvaltoztatta az elképzeléseket; egyes
fogyasztok lekiizdotték az online vasarlassal szembeni fenntartdsaikat. Ennek az atallasnak a nagy
nyertesei a hagyomanyos kiskereskeddk online Uzletei voltak. Ennek hatterében a kényelem és az
azonnali elérhet6ség kombinacioja allhatott, amelyet a hagyomanyos kiskeresked&k online boltjai
kinalnak. Ennek eredményeképpen 2019-hez képest ez a csatorna harom szamjegy(, +152
szazalékos ndvekedést realizalt Eurépa-szerte. Az olyan modellek, mint a livestreaming és a

kozosségi kereskedelem lehetnek ennek a kiskereskedelmi fejlédésnek a kovetkezd [épései”.



Ezzel parhuzamosan a kereskedéknek és a gyartoknak azonban fel kell készulnilk arra, hogy az év
masodik felében mérsékeltebb lesz a kereslet, f6leg ott, ahol a vilagjarvany miatti korlatozasok
enyhilnek, mert a nyaralas és mas szabadid8s tevékenységek potencialisan nagyobb részt tesznek

ki a haztartasok koltségvetésében.

Megjegyzések a szerkesztoknek

A GfK a kiskereskedelmi paneljein keresztll rendszeresen gydijt értékesitési adatokat a vilag tébb
mint 70 orszagaban a szérakoztatéelektronika, fotd, telekommunikacio, informatika, irodai
berendezések, valamint a haztartasi nagy- és kis gépek szegmenseirél. Minden adat rogzitett

euréarfolyamot feltételez.

Eltérdé rendelkezés hianyaban a sajtékézleményben emlitett adatok a 2021. januartél-janiusig tartd
id6szakra vonatkoznak. A szazalékban megadott ndvekedési aranyok az el6z6 év azonos
id8szakahoz viszonyitott értékesitésre vonatkoznak. Minden értékesitési és ndvekedési adat

dollarban szamitott.

GfK. Growth from Knowledge.

A tébb, mint 85 éves multtal rendelkezd GfK vilagszerte tech- alapl adatszolgaltatasaival segiti
ugyfeleit Uzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznélva képes tgyfelei
szamara megbizhat6 ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen sz6 a marketing és értékesités

hatékonysagat tukrozd fogyasztoi elégedettségekrdl, piacokrdl, markakrol vagy akar a médiardl.
A GfK igérete ezért: ,Growth from knowledge” vagyis ,Tudas alapu névekedés”.

B&vebb informacioért, kérjuk latogasson el: www.gfk.com honlapra, vagy kévessen minket a

Twitteren: https://twitter.com/GfK
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