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Korai husvét és gyereknap hatasa a valtozo jarvanyhelyzet

idészakaban

Budapest, July 14, 2021 — A tavaly marcius 6ta zajld, valtozé mértékii
korlatozasok és nyitvatartasi valtozasok természetesen a jatékpiacot
sem hagytak véltozatlanul.

A GfK mar kozel 3 éve monitorozza a hagyomanyos jatékpiacot is, 11
kilonb6z6 arucsoportra készitve értékeléseket. Kildn vizsgalva az online
és a tradicionalis vasarlasok aranyat és trendjeit.

Az év elsd 5 hdnapjat vizsgalva lathato, hogy a magyar jatékpiac képes volt
novekedni az el6z6 év azonos id6szakahoz képest. A 2019-es év elsd
hénapjaival ellentétben, ebben az idészakban az online vasarlasok tovabbi

novekedése mellett mar a bolti forgalom is névekedni tudott.

Az online vasarlasok az év legelején tovabb néttek, a tet6zés azonban
marciusban volt, amikor 94%-os ugrassal kézel megduplazédtak az
internetes vasarlasok a jatékpiacon. Kdszénheté ez els6sorban annak,
hogy az idén a korai husvét aprilis elsd hétvégéjén egybeesett a
boltbezarasok idészakaval.

Majus végén, a gyereknapi jatékvasarlasok egy része méar visszatért a
tradiciondlis csatorndkban, megéllitva az online vaséarlasok tovabbi

noévekedését.

Az id6szak legnagyobb értékbeni ndvekedését realizald jaték kategorigja az
épitéjaték (Building Sets) volt. A mért panelen a legnagyobb részt képviselé

épitdjaték kategoria 38%-os értékbeni ndvekedést ért el.

A tavalyi év nyertese, a kultéri jaték kategoéria (Sports & Leisure), az idén
10%-os értékbeni ndvekedést ért el, ami mar nem olyan nagy mértéek{, mint
el6z6 évben, de a 11 kategoria értékbeni aranyait nézve még mindig a
masodik legnagyobb részt képvisel6 arucsoport maradt. A kisebb
novekedés oka, hogy a csaladok — akik megtehették - mar a tavalyi

korlatozasok alatt megvasaroltdk gyermekeiknek a trambulint, hintét.
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Mely kategériak az online vasarlas er6s6désének nyertesei?

A mért kategoridk egyméshoz viszonyitott értékbeni sulyat nézve az online és tradicionalis

csatornakat is az épitéjaték és a kultéri jatékok uraljak.

Az online és a bolti vaséarlasnak is megvannak a kihelyezési és szallitasi sajatossagai, ebbdl adéddan

is mutatkoznak eltérések az egyes jaték kategoriak. Kasszazénas minifigurakat, gyermek jarmiveket
(Toc Vehicle) és pliss (Plush) jatékokat tobbet vasarolnak személyesen, bolti kérnyezetben, ahol

élében nézheté meg a termékkinalat. Ezzel szemben példaul az épitéjatékok, amik egyértelmiien

megadhat6 paraméterekkel rendelkeznek, nagyobb aranyban értékesitenek online.

Kategoriaktol flggetlenll az online vasartér egyértelmi elényt élvez azokndl a jatékokndl, ahol a
magasabb érték miatt a vasarlok szeretnek korultekint6bben tajékozodni az arakrdl vagy nagyobb

méretliknél fogva elényben részesitik a hazhozszallitast.

GfK. Growth from Knowledge.

A tébb, mint 85 éves multtal rendelkezd GfK vilagszerte tech-alapl adatszolgaltatasaival segiti
ugyfeleit Uzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznéalva képes tgyfelei
szamara megbizhat6 ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen sz6 a marketing és értékesités

hatékonysagat tikroz8 fogyasztéi elégedettségekrdl, piacokrdl, markakrol vagy akar a médiarol.



