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Sajtokdzlemeény

2021-ben a prémiumosodas, a Stay@Home és az
innovaciok befolyasoltak a hazai miiszaki

elektronikai piacot.

Budapest, 2022. februar 23. — 2021. egy kivételes év volt, amely
szamos kihivas elé allitotta az iparagat. Ennek ellenére a miiszaki
elektronikai cikkek hazai piaca (1.4bra) kdzel 840 milliard forintot
produkalt, amely 7,8 szazalékos értékbeni ndvekedést jelentett. Az év
nyertes termékei a viselheté eszkozok, a forrolevegds siiték, a

beépitheté konyhagépek és az alléporszivok voltak.

Osszességében a hazai miszaki fogyasztasi cikkek piaca bevétel
szempontjabdl pozitivan zart 2021-ben. Sztupar Andrea, a GfK ligyvezeté
igazgatodja kifejti: "A bevételek ndvekedése az év egészét tekintve kdzel 8
szazalékos volt, viszont ennek eloszlasa nem volt egyenletes az év
folyaman. Az év els6 negyedévében 8 szazalékos ndvekedést mértink,
amelynek nagy része az online értékesités er6sodésebdl jott. Az ezt kovetd
méasodik negyedévben 15 szazalékos volt a ndvekedés, amelyben mar a
tradiciondlis értékesités is nagy szerepet jatszott. A harmadik negyedévben
7 szazalékos, az utolséban pedig csupan 3 szazalékos novekedést
tapasztaltunk. Az online és offline kereskedelem sulya pedig valtozott 2020-
hoz képest. 2021-ben a teljes forgalom 36 szazaléka az online térben

realizalédott, mig ez 2020-ban 31,5 szazalék volt.”
Nemzetk6zi 6sszehasonlitas

Mint azt korabban hiril adtuk, a miszaki elektronikai cikkek globalis piaca
kozel 900 milliard dollaros forgalommal, 12 sz&azalékos pluszban zarta a
2021-es évet, amelynek legnagyobb szegmense a telekommunikacios
szektorhoz tartozo késziilékek. Az dsszforgalom 43,5 szazalékat teszik ki.
Ez a szektor az IT-val és a haztartasi nagygépekkel egyitt még az eladott
darabszamok tekintetében is tudott néni, igaz, csekély mértékben. A
volumen alapu névekedés csupan 1 szazalék volt, ami inkabb stagnalasnak
felel meg. A 2021-es év legnagyobb veszteségét az eladott darabszam

tekintetében a szérakoztaté elektronika szenvedte el. Ez a tendencia



teliesen 6sszecseng a hazai valtozasokkal is, mivel Magyarorszagon is a legnagyobb mértékben,
kozel 17 szazalékkal a szérakoztaté elektronikai termékek volumene esett vissza. A teljes hazai

miszaki elektronikai piac volumene pedig 3 szazalékkal marad el a 2020-as szinttél.

A megemelkedett szallitmanyozasi kdltségek és nyersanyag arak, valamint a készletek sz(ikdssége
bizonyos szektorokban nagy mértékben befolyasoltak a hazai arak valtozasat is, amely minden egyes

termékcsoportban nyomon kovethetd.
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Szorakoztatd elektronika és fotd

Mindkét szektor erételjes csokkenéssel zarta a 2021-es évet az eladott volumenek tekintetében.
Ennek ellenére a jelentds ar-ndvekedésnek kdszonhetéen (amelyet termékmix valtozas is hajtott), 4-
5 szazalékos forgalomnovekedéssel zartak a szektorok az évet. A legnagyobb meglepetést a TV-piac
szerezte, amely az utolsé negyedévben stagnalt; ezt leginkdbb a decemberi erételjes visszaesés
okozta. A TV-piac ennek ellenére értékben 3 szazalékkal nétt, ami annak kdszénhetd, hogy a nagyobb
kijelz6k 55 col felettiek (mar tébb mint a piac felét adjak), mig 2020-ban csak 48 szazalékot tettek ki.
A TV-ken kivil még a bluetooth hangszorok, a hangprojektorok és a jatékkonzolok jarultak hozza
jelentésebben a forgalom névekedéséhez, annak ellenére, hogy volumenben egyik termékcsoport

sem tudott néni.
IT és Telekommunikacio

Az IT szektor 5 szazalékkal maradt el volumen alapon, mig a telekommunikaciés szektor stagnalt.

Ertékben mindkét szektorban névekedést mértiink. Az IT termékek kozétt a piac legjelentésebb



termékcsoportja a notebook, amely 50 szazalékat adja a hazai IT forgalomnak. Emellett a tabletek
(amelyek reneszanszukat élik/élték az idészakos online oktatasnak kdszénhetéen), a monitorok és a
hattértarak forgalma nétt. Ezek is mind az otthoni munkavégzés és otthoni tanulas kdvetkezményei.
Itt is azt lehet elmondani, hogy az értékbeni ndvekedés nem jart egyltt darabszamos névekedéssel,
mivel a 2020-as évben a sorozatos lezarasoknak kdszonhetéen nagyon sok Uj készulléket vettek,

amelyeket az6ta még nem cseréltek le.

A telekommunikéciés szektorban az okostelefonok piacan hasonlé tendenciat lattunk, mint a TV-
piacon: az értékbeni valtozast a magasabb &rG, prémium termékek okoztak. A volumen alapu
stagnalast pedig az aktivitasmérdék népszeriisége okozta, amelyek az utolsé negyedévben is tudtak

néni.
Haztartasi nagygeépek

A szektor a 2020-as értékesitési volumenekhez képest stagnalt, amely a jelen piaci helyzetben,
pozitivhak mondhatd, hiszen szinte minden szektor csak értékben tudott névekedni. Forgalomban 7,4
szazalékkal tudott néni. Ezen termékkorok esetében egy szembetling tendenciarol érdemes emlitést
tenni, az pedig a beépithet6 termékek piacanak ndévekedése. Ez volt a motorja a fejlédésnek 2021-
ben. A legnagyobb forgalmat még mindig a hiité- és moségép szegmens teszi ki, amely az 6sszes
értékesités 43,7 szazaléka. A mosogépek piacan 2021-re az eloltoltés szegmens elérte a 60
szazalékos piaci részesedeést, és a nagyobb kapacitasu gépek jobban tudtak néni, mint keskeny
tarsaik. A hitégépeknél a felll-fagyasztés és az egyajtds tipusok piaca stagndl, mig az alul-
fagyasztos, jegesedésmentes (no-frost) és a 2-3 ajtés amerikai tipust hitészekrények tudtak

névekedni.
Haztartasi kisgépek

Az egyik legtobb terméket magaban foglalé szektor csekély volumenbeli novekedés mellett kézel 13
szazalékos értékbeni novekedést konyvelhetett el. Koszonhetd ez annak, hogy egyes
termékcsoportokban olyan innovacio jelent meg az elmult években, amely termékek penetracioja még
nem érte el a maximumat, igy keresettek a fogyasztok kérében. llyenek a forré levegés suték, amelyek
a frit6zoket helyettesitik, vagy az allo porszivok, amelyek az elmult 2 évben atrajzoltdk a porszivo-
piacot. A hagyomanyos étel-el6készitéshez tartozé konyhai robotgépek piaca viszont 6 szazalékot
csokkent, mivel 2020-ban az elsé lezarasok alkalmaval ez a termékcsoport kiemelked ndvekedést

értel.
Online vagy Offline?

A vésérlas helyszinére vonatkozo globélis tendenciak hazankban is érvényesek. Az online értékesités
novekedési Uteme az el6zd évhez képest, illetve a kezdeti id6szakokhoz képest lassult. Az online
értékesités sulya 2021-re Magyarorszagon a miszaki elektronikai piacon kdzel 36 szazalékot tett ki.

Az els6 negyedéves id6szakos boltzar utan pedig ndvekedési tteme csdkkent, igy a 2021-es Unnepi
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id6szakban sem tudta azokat a névekedéseket hozni, mint korabban. Nagyon sok 2020-ban regisztralt
Uj online vasarlé6 megmaradt ebben a térben, ezért sem tud néni mar olyan tGtemben a kizarélag online
piac, ellenben a fizikai bolttal is rendelkez6 kereskeddk online értékesitése valamivel jobban tudott

teljesiteni.
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A tanulmanyrol

A GfK kiskereskedelmi paneljein keresztll rendszeresen gyiijt POS-adatokat a vilag tobb mint 70
orszagaban a szoérakoztaté elektronika, a fotézas, a tavkozlés, az informaciétechnolégia, az irodai
berendezések, valamint a haztartasi kis- és nagygépek agazataban. Minden adat a GfK panelpiacnak

megfeleléen, globalisan - Eszak-Amerika nélkiil-, és US dollarban van megadva.

GfK. Growth from Knowledge.

A tébb, mint 85 éves multtal rendelkezd GfK vilagszerte tech-alapl adatszolgéaltatasaival segiti
Ugyfeleit Gzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznélva képes tgyfelei
szamara megbizhaté ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen sz6 a marketing és értékesités

hatékonysagat tiikr6z6 fogyasztoi elégedettségekrdl, piacokrol, markakrol vagy akar a médiarol.
A GfK igérete ezért: ,Growth from knowledge” vagyis ,, Tudas alapu névekedés”.

Tovabbi informécioért, kérjuk latogasson el: www.gfk.com honlapra, vagy kévessen minket a

Twitteren: https://twitter.com/GfK
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