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GfK Markt Monitor:
wertmassige Entwicklung Detailhandel Schwelz
Veranderung des Umsatzes in %

1. Quartal 2021/2020

2022/2021

Total Markt Monitor
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Quelle: GfK Markt Monitor Schweiz, siehe Universum, ohne Fachhandel, Erganzung: The Nielsen Company fiir Food/Nearfood (abweichendes Universum): 2021/2020 +7.3% | 2022/2021 -10.2%
27-Apr-22 = Markt Monitor Schweiz © GfK



Definitionen



Total Store - Universum / integrierte Handler
Januar 2022

Lebensmittelhandler/

Grossverteiler

Coop
MIGROS

s PAR[Y

Warenh3user/

Formate mit versch.

Sortim.
Ccoop City
MANOR*

DIEPOST'

Gelb bewegt.

Bekleidungs-
filialisten

Ackermann

BAYARD C¢ L™
BELDONA

@

GLOBUS

Fachhandel

#M

uuuuuuuuu

Schuhfilialisten

W
i

OCHSNER
SHOES

| VOGELE SHOES |
WALDER

Multisport-Filialisten

WORILDE

¥INTERSPORT-ch

OCHSNER
SPORT

EPORIX

TRAUSA

mic asa

Maobel- und

Einrichtungshauser

Conforama

e

LIViQue

Multimedia-
filialisten

BRACK.CH

Conforama

® GALAXUS
®hinter
BEVDiscount

m electronics

microspot.cl

mobilezone

better be clever

Office |
World

» PCP.CH

Create

— \v

Baumarkte/
Gartencenter

%ﬁmmmma*

CO
bawthobby

DO IT+GARDEN
||III|IIII||I MIGR,DS

bJUMBO

DO IT-DECO-GARDEN
Landi

OBX
N
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Ausgeschlossen: Dienstleistungen, Vermietung, Rabatte / Gutscheine, Recycling, Gastronomie, Tarife, Tabak / Zigaretten / Zigarren, Sonstiges
27-Apr-22 = GfK Total Store Report - Universum

Y Hochgerechnet
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http://www.fnac.ch/index.php?lang=fr

L ockdown-Phasen Detailhandel 2020-2021 @_) .

Berticksichtigung bei Umsatzanalysen!

Schliessungen Non-Food Geschafte

2020 2021
16. Marz - 11. Mai 18. Januar - 28. Februar
Ausnahmen: Ausnahmen:
Apotheken Apotheken
Drogerien Drogerien
Mobilfunkanbieter Mobilfunkanbieter
Baumarkte
Frihere Wiederer6ffnung Gartencenter

27.04.2020 \ Parfiimerien /

Baumarkte/Gartencenter

27-Apr-22  Swiss Council Congress , Ziirich © GfK 5



Definitionen Detaillhandel Schweiz /

Umsatz

Detailhandel
Schweiz

Umsatz

Abdeckung

Quelle: GfK Switzerland AG
27-Apr-22 = Markt Monitor Schweiz

Grundsatzlich werden alle Produkte erfasst, die im Detailhandel Schweiz verkauft werden.
Nicht erfasst werden:

Gastronomie, Take Away, Partyservice, Catering, Grosshandel
Tabakwaren

Motorfahrzeuge

Brenn- und Treibstoffe

Dienstleistungen

Nettoumsatz inkl. Mehrwertsteuer, Rabatte werden abgezogen

Beim GfK Markt Monitor handelt es sich um ein Leaderpanel. Dies bedeutet, dass einige Player sowie der
Fachhandel nicht enthalten sind. (Details siehe Total Store - Universum /integrierte Handler)
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Definitionen Markte GFK

Food Frischprodukte (Molkereiprodukte, Brot, Friichte/Gemiise/Salate, Fleisch/Geflligel/Fisch, frisch gekiihlte Produkte)
Getranke (mit und ohne Alkohol)
Langhaltbare Lebensmittel (Konserven, Stisswaren, Tiefkihlprodukte, Grundnahrungsmittel, Kochzutaten)

Near Food Personal Care (Korperpflege, Papier- und Hygieneprodukte)
Home Care / Health Care (Wasch-/ Reinigungsmittel und -hartwaren, Gesundheitsprodukte)
Tierbedarf

Non Food Do-it-Yourself/Garten/Autozubeh6r
Freizeit (Sporthartwaren und Fahrrader, Reisegepack, Lederwaren, Spielwaren)
Heimelektronik (Unterhaltungselektronik, Haushaltgerate, Tontrager, Telekom, IT, Foto)
Haushalt/Wohnen (Mobel, Heimtextilien, Einrichtungsgegenstiande, Haushaltswaren, Saison-Deko)
Fashion/Style (Damen/Herren/Kinder/Baby inkl. Sportbekleidung, Schuhe inkl. Sportschuhe, Fashion Accessoires)

Quelle: GfK Switzerland AG
27-Apr-22 = Markt Monitor Schweiz © GfK
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