GfK Current Consumer Mood
Dynamika zachowan konsumentow

Jak obecna sytuacja ekonomiczna i polityczna wptywa na

nastroje Polakow?

Jakie s3 ich najwieksze obawy?

Jak obecna sytuacja przetozy sie na zachowania i wybory

konsumentow?

Czy i jakich oszczednosci bedziemy dokonywac?

Jak bardzo zmienity sie zachowania konsumentéw?
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Metodologia

CAWI, N=500 wywiadéw w pomiarze

reprezentatywna proba Polakéw z
dostepem do Internetu w wieku 16+

kwoty na: wiek, pte¢, wlk miejscowosci,

region
Okres marzec 2020 - pazdziernik 2023
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Ok. 60 slajdéw opisujacych

= wptyw biezacych wydarzen na
zachowania i postawy konsumentow, ich
obawy, finanse i plany zakupowe

= wybrane dane w trendzie od marca 2020,
jak i pytania odp. na biezagce wyzwania

> Zobacz skrét raportu

> Poznaj oferte naszych innych raportéw

Cl rl égrwlzl)?ny

W naszym badaniu koncentrujemy sie na:

Nastroje Polakéw wzgledem finanséw, gospodarki, zycia, inflacji,
wojny na Ukrainie - wybrane postawy w poréwnaniu do okresu
sprzed epidemii

Postawy wobec oszczedzania i minimalizowania wydatkow oraz
przyjmowane strategie oszczedzania; podwyzki cen w kategoriach -
najbardziej odczuwalne oraz obawy

Plany zakupowe - dobra FMCG, trwatego uzytku, ustugi i inne

Sytuacja finansowa gospodarstwa domowego - subiektywna ocena,
jak i fakty odnosnie oszczednosci, zakupow ratalnych, kredytu itp.

ﬂ GfK Sustainability Index - cyfrowa miara troski o Srodowisko
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