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Pressemitteilung

Wo Deutschlands E-Autos laden

Aktuelle GfK-Daten zeigen Bedarf an 6ffentlichen und privaten

E-Ladestationen in Deutschland

Niurnberg, 30. Marz 2023 — Elektromobilitéat und damit auch E-Auto-
Ladestationen sind gefragt wie nie. Bereits im Januar warnte die
Bundesnetzagentur vor einer Uberlastung des deutschen
Stromnetzes durch die steigende Zahl privater Ladestationen.
Aktuelle GfK-Daten zeigen, wo der Bedarf an 6ffentlichen und
privaten Wallboxen am hdchsten ist und welche Belastungen

Netzbetreiber wo erwarten kénnen.

Die Zahl der E-Autos in Deutschland steigt: Allein im Februar 2023 wurden
gemal des Kraftfahrt-Bundesamts (KBA) 32.475 Elektrofahrzeuge neu
zugelassen. Zudem planen laut der GfK Consumer Life Studie 34 Prozent
der Deutschen, als nachstes Fahrzeug ein E-Auto anzuschaffen. Dennoch
ist der Anteil der Haushalte, die bereits eine eigene Wallbox besitzen, mit
5,3 Prozent noch relativ gering. Neue GfK-Daten zeigen, dass sich der
Besitz von Wallboxen insbesondere nach Altersgruppen und Wohnregion
stark unterscheidet.

Besonders hohe Affinitat zu E-Autos im Stadtkreis Weimar

Grol3e regionale Unterschiede gibt es auch bei der Verteilung der
Elektroauto-Affinitat der Einwohner. So zeigt sich in den siidwestlichen
Regionen Deutschlands eine deutlich héhere Affinitat als im Nordosten.
Auch generell gilt: In landlichen und strukturschwécheren Regionen liegt

eine geringere Affinitat als in den Stadten vor.

Die mit Abstand héchste Affinitdt zum Kauf von Elektroautos in
Deutschland haben die Einwohner des Stadtkreises Weimar. Mit einem
Indexwert von 213,1 liegen die Weimarer mehr als 113 Prozent Uber dem
Bundesdurchschnitt. Auf den Rangen zwei und drei folgen die Stadtkreise
Dusseldorf (Index 156,2) und Minchen (Index 151,7). Das Schlusslicht
bildet der Landkreis Liichow-Dannenberg: Mit einem Indexwert von 68,8
liegt die Bevolkerung dort mehr als 31 Prozent unter dem

Bundesdurchschnitt.



Stadt-/Landkreis E-Auto-Affinitatsindex je Einwohner
Stadtkreis Weimar 213,2

Stadtkreis Disseldorf 156,2

Stadtkreis Minchen 151,7

Landkreis Liichow-Dannenberg 68,8

Tabelle: Ranking der E-Auto-Affinitat in Deutschland
Verbraucher sind bereit Schwankungen auszugleichen

,Da eine Schnellladung mit 50 kW dem Strombedarf von 20 Haushalten entspricht, wird es
entscheidend sein, die potenziell betroffenen Stromnetze zu verstarken. Vor allem in wohlhabenden
Gegenden mit hohem Potenzial fiir die Anschaffung eines E-Autos mit Wallbox kann die hohe
Belastung sonst zu Stromausfallen fihren®, weild Christian Benz, Experte fir Geomarketing bei
GfK. ,Energieversorger missen auf aktuelle Daten zurtickgreifen, um fundierte Entscheidungen
Uber den Ausbau des Stromnetzes oder den Bau von 6dffentlichen Ladestationen fur einzelne
Regionen und Stadtviertel zu treffen.”

Die Konsumenten sind durchaus gewillt, zum Lastausgleich im Netz beizutragen: So geben die
Befragten an, dass sie bereit waren, ihr (zukunftiges) Elektroauto auch als Stromspeicher fur ihren
Haushalt zu nutzen oder es anzubieten, um allgemeine Schwankungen im Stromnetz auszugleichen
(Regelenergiemarkt). In den meisten marktgéngigen Angeboten rund um E-Auto-Ladestationen sind
diese Funktionen jedoch nicht berticksichtigt oder schlichtweg technisch nicht mdglich — hier haben

auch die Hersteller noch Nachholbedarf.

Weitere spannende Insights zur E-Auto-Affinitat in Deutschland sowie Informationen, wo der Bedarf
nach 6ffentlichen und privaten E-Ladestationen am hdchsten ist, finden sich im GfK White Paper zur
E-Auto-Affinitat in Deutschland.

Zur Studie

Die GfK E-Auto-Affinitat basiert auf der Konsumenten-Trendstudie GfK Consumer Life, in der Daten
zu Demografie, Lebenseinstellungen, Konsumentenstimmung, Freizeitgestaltung, digitalen Medien
und Umwelt erhoben werden. Auf Basis vorliegender soziodemografischer Merkmale (z.B. Alters-,
Einkommens- oder Familienstruktur) hat der Bereich Geomarketing von GfK geostatistische Modelle
entwickelt, um eine regionale Affinitat fir E-Autos auszuweisen. Die Daten liegen flachendeckend
fur alle administrativen und postalischen Gebietseinheiten vor — von den Bundeslandern tber Kreise
und Gemeinden bis hin zu 5-stelligen Postleitzahlen und feinrAumigen Straf3enabschnitten. Die

Daten stellen dabei Durchschnittswerte fir die E-Auto-Affinitéat aller Einwohner einer Region dar.


https://insights.gfk.com/gfk-white-paper-elektroauto-affinitaet-deutschland
https://insights.gfk.com/gfk-white-paper-elektroauto-affinitaet-deutschland

Mit dem GfK eBUS® werden wdchentlich 1.000 Personen im Alter von 18-74 Jahren befragt, die die
deutschsprachige Bevélkerung reprasentieren. Die Befragung rund um das Thema ,Wallboxen*

wurde vom 23. Februar bis zum 26. Februar 2023 durchgefihrt.

GfK betreibt weltweit und auch in Deutschland Handelspanels, in welchen Handler ihre Daten GfK
zur Verfugung stellen. Auf Grundlage der POS-Daten erfolgen warengruppenspezifisch fir die
jeweiligen Kanale reprasentative Hochrechnungen. Im Beispiel der E-Auto-Ladestationen werden
Daten aus dem Einzelhandel (Stationér und Online, Baumarkte, Elektronikfachhandel, Online-

Generalisten etc.) und GroRhandel (ElektrogroRhandel, Kfz-Teile-GroRhandel) ausgewertet.

Pressekontakt: Corina Kirchner, T +49 911 395 4570, corina.kirchner@gfk.com

GfK. Growth from Knowledge.

Seit Uber 85 Jahren vertrauen uns Kunden weltweit, indem wir sie bei geschéftskritischen
Entscheidungsprozessen rund um Verbraucher, Markte, Marken und Medien untersttitzen. Mit
unseren verlasslichen Daten und Erkenntnissen, kombiniert mit fortschrittlicher kinstlicher
Intelligenz, haben wir den Zugang zu umsetzbaren Handlungsempfehlungen in Echtzeit
revolutioniert, die die Marketing-, Vertriebs-, und Organisations-Effektivitat unserer Kunden und
Partner steigern. Auf diese Weise versprechen und liefern wir Wachstum durch Wissen — Growth

from Knowledge.



