Standortplanung:

Erfolgsfaktoren identifizieren und gezielt
far die Analyse und Planung einsetzen
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GfK Filialnetzanalyse

lhr Ziel: Die idealen Standorte flir Ihre Filialen!
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Retailer 10
800 sgm

GfK Filialnetzanalyse < | X

<. %._ . Retailer 2
o T T 3800 sqm

Wie wir Konsumenten ticken, drei Grundprinzipien:

1. Der Kunde kann seinen Bedarf an verschiedenen
Einkaufsstatten decken.

2. Die Wahl der Einkaufsstatte ist abhangig von
Entfernung und Attraktivitat des Angebots.

3. Je naher und je attraktiver eine Einkaufsstatte ist, desto
wahrscheinlicher wird der Einkauf an dieser Einkaufsstatte
erfolgen.
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Schritt 1.

Wie gut kennen Sie die
standortabhangigen
Erfolgsfaktoren

& Misserfolgs-Faktoren

lhrer Filialen?




GfK Filialnetzanalyse

Schritt 1: Identifizieren Sie Ihre standortabhangigen
Erfolgsfaktoren statistisch!

lhre internen

Erfolgsfaktoren Mitarbeiter

Verkaufsfliche Store Type

Standortalter Anzaﬂhl
Parkplatze

Store Konzept
Letzte Renovierung

Mikrolage Umfeld
(z.B. Tourismus)

Stadt vs. Land

Besucherfrequenzen
Externe Marktpotenzial
Standortfaktoren

Nachfrage
im Einzugsgebiet
Bevolkerungs-
struktur Nachfrage fiir
lhre Sortimente
Affinitat fur
lhre Sortimente

Frequenzbringer
Kopplungs-

partner v ettbewerb
Handels- am Standort

agglomerationen

Wettbewerbs- &
Agglomerationseffekte
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Erfolgsfaktorenanalyse

Beispiel: Raumleistung nach Werbedruck

Raumleistung in EUR je m?
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Anzahl Beilagen je Haushalt
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Erfolgsfaktorenanalyse

Beispiel: Auswirkung des Einzelhandelsumsatzes

Raumleistung in 1.000 € / m?
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EH-Umsatz in Mio. € (log-Skala)
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Postleitzahlen 5-stellig
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32 Mio. € bis unter 64 Mio. €
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Erfolgsfaktorenanalyse

Beispiel: Raumleistung nach Siedlungsstrukturen

Ballungsraum
GrofRstadt
Ober-/Mittelzentrum mit dicht besiedettem Umland: ——
- Ober-/Mittelzentrum mit landlichem Umland:
- Sonstige Gemeinden mit dicht besiedeltem Umland
- Sonstige Gemeinden mit landlichem Umland
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Raumleistung in Euro je m?
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Erfolgsfaktorenanalyse

Beispiel: Einfluss von Mitbewerbern
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Erfolgsfaktorenanalyse

Beispiel: Gré3en und Relevanz Ihrer Einzugsgebiete
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Umsatz je Einwohner

Fahrentfernung in Min.
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Erfolgsfaktor Besucherfrequenz!
GfK Besuchermonitor fir den deutschen Einzelhandel

Der Besuchermonitor
liefert fur ca. 6.000

Einzelhandelslagen in - [BESUENSNE L

Deutschland. - wochentliche Besucher-
frequenz-Entwicklung

6.000 Einzelhandelslagen: :
- Standortentscheidungen

und Preisverhandlungen
- Regionale Mediaplanung
- Wettbewerbsbeobachtung
- Filialnetz-Controlling

- Shopping-Center
- Innenstadt-Lagen
- Fachmarktlagen
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[Die Abbildung zeigt die Entwicklung der Besucherfrequenzen ausge:

iten Jahres (Besuche entstehen, wenn

ein Besucher

imehrfach einen Ort aufgesucht hat). Als Index dargestellt, bezieht sich die Besucherfrequenz jeweils auf die erste Woche des ausgewahiten
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Schritt 2:
Starten Sie lhre
Standortplanung
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Filip Vjtech
Senior Consultant

Haben Sie
noch Fragen?

Oliver Pape
Senior Consultant
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit

powere d by [€3 intelligence
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