360-Grad-Verstandnis lhrer Marke mit
GfK Brand Architect

Marketeers stehen vor groRen Herausforderungen: Her- GfK Brand Architect bietet lhnen ein 360-Grad-Verstandnis

kémmliche Markenkennzahlen reichen oftmals nicht mehr aus, !hrer Marke und ihrer Beziehung zu den Menschen, die Sie
um den Erfolgsbeitrag einer Marke konkret zu belegen. Kon-  ansprechen wollen. Mit GfK Brand Architect haben wir ein

sumenten treffen Kaufentscheidungen heutzutage hiufig vor ~heues Markenmanagement-System entwickelt, das die Liicke
allem emotional und auf Basis ihrer Wertvorstellungen - die ~ Zwischen Konsumenteneinstellungen und ihrem tatsachlichen
Funktionen und Vorteile eines Produkts sind nicht mehr allein Verhalten schliet, um das Wachstum voranzutreiben und den
Wert Ihrer Marke zu steigern - kurzum: um mehr zu verkaufen
und dies zu einem h&heren Preis.

kaufentscheidend.

Woussten Sie, dass...

... 71% der Konsumenten denken, Erfahrungen sind
wichtiger als Besitztlimer?

... 90% der Entscheidungen beim Kauf tief in den
Emotionen verwurzelt sind?

... 63% der Kaufer sich fiir eine Marke entscheiden,
weil diese ihren Uberzeugungen und Werte entspricht.
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