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Pressemitteilung

Internationaler Buchmarkt: Erstes Halbjahr
zwischen zweistelligen Verlusten und positiven

Signalen

Baden-Baden, 30.07.2020 — Eine Sonderauswertung von GfK
Entertainment zeigt, dass die internationalen Buchmarkte das erste
Halbjahr 2020 vielerorts mit deutlichen Riickgéngen beendet haben.
Seit dem Ende der Ausgangsbeschriankungen haben die Umsatze

allerdings wieder ins Plus gedreht.

Die internationalen Buchmarkte haben das durch die Corona-Pandemie
gepragte erste Halbjahr 2020 vielerorts mit einem deutlichen Minus
beendet. Dies zeigt eine Sonderauswertung von GfK Entertainment fir
sieben europaische Lander und Brasilien. In den meisten untersuchten
Regionen lagen die Umsatzrickgange dabei im zweistelligen Bereich, so u.
a. in ltalien (minus 10,1 Prozent), Brasilien (minus 12,8 Prozent),
Frankreich (minus 15,4 Prozent) und Spanien (minus 18,4 Prozent). In
Portugal gingen die Erlése im Vergleich zum Vorjahreszeitraum sogar um
fast ein Drittel (minus 28,3 Prozent) zurlick. Vergleichsweise gering waren
die Verluste dagegen in der Schweiz (minus 4,4 Prozent), wahrend im
belgischen Flandern und in den Niederlanden sogar - trotz
zwischenzeitlicher EinbulRen - Zuwachse von 1,6 bzw. 4,2 Prozent

generiert wurden.
Solide Umsatze vor Corona-Ausbruch

Vor dem Corona-Ausbruch hatten die physischen Buchmarkte durchaus
solide Zahlen (Portugal: plus 1,0 Prozent; Spanien: plus 3,0 Prozent) bzw.
nur leicht negative Werte (ltalien: minus 0,3 Prozent) vorgelegt. Wahrend
der Ausgangsbeschrankungen und der damit verbundenen Schlieung
zahlreicher Geschafte brachen die Einnahmen allerdings um fast zwei
Drittel (Portugal), die Halfte (Spanien) bzw. ein Drittel (Italien) ein. Auch der
Online-Handel konnte diese Verluste nicht ausgleichen. Immerhin: Seitdem
die MaBnahmen gelockert wurden und Buchkaufe im stationdren Handel

wieder moglich sind, haben die Umsatze spurbar ins Plus gedreht. Die
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Zuwachse der vergangenen Wochen belaufen sich beispielsweise in Italien wieder auf 13,5
Prozent. Brasilien, das zurzeit immer noch stark von der Pandemie betroffen ist, weist seit Beginn

des Lockdowns hingegen weiterhin ein Minus von 25,9 Prozent auf.
E-Books und Lernbiicher wahrend Lockdown im Plus

Zu den wenigen Genres, die wahrend der Corona-Zeit Zugewinne verzeichnen konnten, gehdren
Lernblcher fir zu Hause, die zum Beispiel in Frankreich (plus 62 Prozent) und Spanien (plus 134
Prozent) groRen Zuspruch fanden. Auch E-Books wurden verstarkt nachgefragt und steigerten in
Spanien ihre Umsatze auf das Dreifache. Nach dem Ende des Lockdowns waren besonders
fiktionale Literatur sowie Kinderblcher beliebt. In Frankreich etwa kletterten die Erlése von
zeitgendssischer Literatur (plus 32 Prozent), Kinder- und Jugendbilchern (plus 27 Prozent) sowie

Comics und Mangas (plus 25 Prozent) deutlich in die Héhe.
Nationale Autoren und Biografien weiter beliebt

Die Halbjahres-Bestsellerlisten werden groftenteils von lokalen Autoren wie Guillaume Musso, Raul
Minh'Alma oder Juan Gémez-Jurado angefiihrt. Weiterhin sehr beliebt sind auch Biografien wie
Michelle Obamas ,Becoming® und Woody Allens ,Ganz nebenbei“, die jeweils den vierten Platz der
Non-Fiction-Halbjahres-Hitliste in Frankreich bzw. Italien besetzen. Mark Mansons Ratgeber ,Die
subtile Kunst des darauf Scheil’ens® holt Top-Positionen in Portugal und Brasilien; Yuval Noah
Hararis Longseller ,Eine kurze Geschichte der Menschheit steht in der Schweiz und in Spanien

immer noch hoch im Kurs.

Basis der Auswertung sind die physischen Verkaufsdaten fiir das erste Halbjahr 2020 im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum, jeweils fiir die folgenden Lander: Belgien (Flandern/Wallonien), Frankreich,

Italien, Niederlande, Portugal, Schweiz und Spanien.

Wenn Sie an weiteren Informationen oder einem Erhalt der vollstandigen Studie interessiert sind,

wenden Sie sich an senta.wolf@gfk.com.

Uber GfK Entertainment

GfK Entertainment ist Charts-Ermittler und Datenlieferant in den Bereichen Buch, Musik, Games
und Video. Das Unternehmen arbeitet eng mit den jeweiligen Branchenverbanden zusammen und
fuhrt in Gber 30 Landern Marktforschung durch. GfK Entertainment ist Teil der GfK, eines der
weltweit groten Marktforschungsunternehmen. Weitere Informationen unter www.gfk-

entertainment.com, auf Twitter (www.twitter.com/gfkentertain), Facebook

(www.facebook.com/gfk.entertainment) oder Instagram (www.instagram.com/gfk.entertainment).
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GfK — extracting the signals from the noise

In a world of data overflow, disruption and misuse, picking up the right “signal from noise” is key to
win. We at GfK are the trusted partner with more than 85 years of experience in combining data and
science to help you make the right business decisions. Together with our attention to detail and
advanced Augmented Intelligence, we provide you with world-class analytics that delivers not just
descriptive data but actionable recommendations always-on at your fingertips. As a result, you can
make key business decisions with confidence which help you drive sales, organizational and
marketing effectiveness. That's why we promise to you “Growth from Knowledge”. For more

information, please visit www.gfk.com or follow GfK on Twitter www.twitter.com/GfK.
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