
Gamers en Chile
¿Cómo son los gamers chilenos? 

¿Cómo se ha visto impactado el 

mercado con el Covid19?
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El 18% de los chilenos declara jugar 
videojuegos durante su tiempo libre

Fuente CHILE3D 2020

Encuestados que responden “a menudo + muy a menudo”
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La pandemia ha disparado la venta de 
consolas de videojuegos en el país

Fuente: Point of Sales Tracking de GfK
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Variación mercado consolas de videojuegos

Crec PY Crec PP

PY: Crecimiento vs misma semana año anterior

PP: Crecimiento vs misma semana anterior
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Marcas de consolas más valoradas por los chilenos

Índice Capital Marcario CHILE3D de GfK Adimark

Fuente CHILE3D 2020

Playstation 596

Xbox 530

Nintendo 508

De acuerdo a datos del estudio 

CHILE3D 2020, que evaluó a 408 

marcas de consumo.

El Índice de Capital de Marca se 

construye a partir de la valoración 

de 16 atributos, generando un 

puntaje entre 0 y 1.000 puntos. 
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