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Wissen ‘Wo'
mithilfe von Geodaten

Regionalisierte Marktdaten bieten aussage- Weltweite dlglt?Ie.Landkarten mit reglonaler
s o . . : s Abdeckung ermoglichen lhnen, lhre Daten mit-
kraftige Einblicke in Ihre Markte, Zielgruppen und  js ) : ) , . ,
& hilfe einer Geoinformationssoftware zu visuali-

lhr Potential, und das ftir alle Branchen und Mark-
te weltweit.

sieren und mit weiteren Daten anzureichern.




1 Kaufkraft: RichtgréRe zur Ermittlung des regionalen
Konsumpotenzials

Qualitatsmerkmale unserer digitalen Landkarten
Preview zur Kartenedition Europa 2023/2024

Fragen & Antworten

GfK | Preview zur neuen GfK Europaedition: regionale Insights tiber Landesgrenzen hinaus © GfK 4



Kaufkraft: Richtgrof3e
zur Ermittlung des regio-
nalen Konsumpotenzials
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Kaufkraftedition

Inflations- und Kaufkraftentwicklung
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2019 2020 2021 2022 2023

mmm Kaufkraft pro Einwohner = |nflationsentwicklung
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Kaufkraftedition

Ausgewahlte europaische Lander im Ranking
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Kaufkraftedition

Geodaten fur Regionalmarketing, Gebietsplanung, Standortanalyse und Expansionsplanung

Marke sind regional heterogen und weisen lokal strukturelle 28 220 €
[ ]

Starken und Schwachen fiir die Marktbearbeitung auf, sogar
innerhalb einzelner Stadte. Eine regionale Ausdifferenzierung Salzburg
der Marktbearbeitung ermdoglicht, Ressourcen zu sparen und
Erfolg und Effizienz von MarketingmalBnahmen zu steigern,
beispielsweise in Form von Regionalmarketing.

Die Einwohner von Wiens 1. Bezirk verfiigen dieses Jahr bei-
spielsweise Uber durchschnittlich 41.423 € Nettoeinkommen = -y Ry
als Kaufkraft, verglichen zu 26.995 € in Innsbruck und : -
28.220 € in Salzburg. pat

> 41423 €

Wien 1.
26 995 € Bezirke
¢ - Prokopfbetrachtung
Innsbruck T T
Niedrig Hoch

GfK | Preview zur neuen GfK Europaedition: regionale Insights tGiber Landesgrenzen hinaus © GfK 8



Kaufkraftedition

Jahrliches Update fur samtliche Lander Europas

‘Die GfK Kaufkraftzahlen sind die anerkannte Benchmark zur Ermittlung
des Konsumpotenzials. Sie zeigen die regionale Verteilung des verflig-
baren personlichen jahrlichen Einkommens der jeweiligen Wohnbevol-
kerung.

Diese werden jahrlich fir ganz Europa berechnet. Fiir die Berechnung
‘werden dabei das Bruttoinlandsprodukt, das Volkseinkommen, die Be-
volkerungsstatistik sowie die prognostizierte Wirtschafts- und Markt-
entwicklung herangezogen. Im Anschluss werden die berechneten lan-
desweiten Werte mittels geoanalytischer Modelle regionalisiert.

Im Zuge des Zusammenwachsens Europas wurde die Datenbasis tGber
die letzten Jahre hinweg stark verbessert. Durch die Erweiterung der
Européischen Union und laufende Beitrittsgesprache haben nahezu alle
europaischen Lander ihre nationalen Berechnungsgrundlagen an inter-
nationale Standards angeglichen, eines grof3es Plus fiir eine landeriiber-
greifend vergleichbare Berechnung.

P. P. Index per Cap.

«—  forPostcode2 ___ |
Low Average High

eodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 9
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Kaufkraftedition

Spotlight: Danemark - Konzentration um Kopenhagen und Silkeborg

3 | Horsholm

» Pro-Kopf-Kaufkraft: 52.435 €
* |ndex: 161

2 | Rudersdal
= Pro-Kopf-Kaufkraft: 59.976 €
= Index: 185

1 | Gentofte
= Pro-Kopf-Kaufkraft: 64.267 €
= |ndex: 198

Index je Einwohner
inden Gemeinden ____

niedrig Durchschnitt hoch

ly

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK

* Index je Einwohner: Landesdurchschnitt = 100
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Kaufkraftedition

Spotlight: Kroatien - Starke regionale Divergenz

2 | Zabok
= Pro-Kopf-Kaufkraft: 15.779 €
= Index: 160

1| Varazdin
= Pro-Kopf-Kaufkraft: 16.287 €
= |ndex: 165

Indexje Einwohner
inden Gemeinden ____

niedrig Durchschnitt hoch

3 | Stupnik
= Pro-Kopf-Kaufkraft: 15.706 €
* Index: 159

* Index je Einwohner: Landesdurchschnitt = 100

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph . © GfK 11
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Kaufkraftedition

Unsere Quellen

& Einloggen

eurostat

Daten v Neuigkeiten v Veroffentlichungen

@ Deutsch Suchbegriff eingeben

> Uberuns Kontakt

Startseite > Daten > Datenbank

DATEN DATENBANK

~DATENBANK =% Datentibersicht

Info onen
- : B Detaillierte Datensatze
Statistische Themen
Statistikfinder A-Z =m Allgemeine und Regionalstatistiken

Experimentelle Statistiken

Datenvisualisierungen Hilm Bevolkerung ur

Bildungsecke .
. =B Industrie, Hanc
Vollstandiges Herunterladen

Webdienste HIM Landwirtschaft,

GISCO: Geographische
Informationen und Karten

=il Internationaler
=l Verkehr

Mikrodaten
Qualitat =l Umwelt und Er
Metadaten =l Wissenschaft,”

EuroStat

@ Wirtschaft und Finanzen

IMPRESSUM

STATISTISCHE AMTER
BB R DS BuNDES UND DER LANDE

GEMEINSAMES STATISTIKPORTAL

DATEN UND FAKTEN PRODUKTE

MELDEN UND VERSTEHEN

Startseite > Veroff . t

Georeferenzierte Bevolkerungszahlen
Open Data Angebot - Stand: 31.12.2021

&3 Di., 16. Mai 2023

Die g ierten Bevolk bieten ig gegliederte Daten auf der Ebene von 1x1 km Gitterzellen
zum Stichtag 31.12.2021. Der Datensatz enthlt fiir jede Gitterzelle die i und die Einw

zer kénnen die im CSV-Format bereitgesteliten Daten flexibel auswerten und weiterverarbeiten.

Nutzerinnen und Nut-

(Grundlage der georeferenzierten Bevélkerungszahlen sind die Ergebnisse der Bevlkerungsfortschreibung auf Basis des Zensus 2011 zum
Stichtag 31.12.2021, die mit fiichendeckenden Melderegisterdaten zum Stichtag 14.11.2021 angereichert und anhand eines Schatzver-
fahrens auf Ebene von 1x1 km Gitterzellen disaggregiert wurden.

OPEN DATA DATENSCHUTZ KONTAKT

Suche Q
Neueste
Verdffentlichungen

Internationale Bildungsindi-
katoren im Landervergleich,
Ausgabe 2023

8 Mi, 13. Sep 2023

Kreiswanderungsmatrix

# Mi, 13. Sep 2023

VGRdL - Zusammenhange,
Bedeutung und Ergebnisse

Bitte machen Sie zunachst Angaben zu lhrer Person. @

Beziehen Sie sich dabei bitte auf die Anschrift, an der Sie die Information zur Befragung

erhalten haben bz, die oder der Erhebungsbeauftragte Sie angetroffen hat.

Name & Anschrift

Vorname/-n

Nachname

StraRe

Hausnummer

]

Postleitzahl (PLZ)

ort

Telefonnummer (fiir Ruickfragen)

Lokale Statistikdmter, fir Deutschland etwa DeStatis

Zensusstudie

© GfK 12



Kaufkraftedition

Die Portfoliomatrix - Nutzung von Geodaten zur Objektivierung

POTENZIAL

@ Question Marks @ Stars

Poor Dogs Cash Cows

UMSATZ

»

»

© GfK 13



Kaufkraftedition

Vielfaltige Usecases - von Regionalmarketing...

Betrachtung auf Ebene der 2- und 5-stelligen Postleitzahlen fiir feinrdumige Marketingaktionen - offline und online mittels Programmatic Advertising

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 14
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Kaufkraftedition

... bis hin zu Gebietsplanung, Standortanalyse und Expansionsplanung
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Aggregation auf Vertriebsgebiete zur Gebietsplanung Aggregation auf Fahrtzeitzonen zur Standortanalyse und Expansionsplanung

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 15
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Kaufkraftedition

Unsere erweiterte Kaufkraftfamilie

@ 18.905 EUR m  Foodbereich:
Durchschnittliche Kaufkraft/Einwohner - Italien 2022 O Lebensmittel
Das durchschnittliche Nettoeinkommen, welches nach Abzug von 0 Nichtalkoholische Getranke
Steuern als persdnlich verfligbares Ausgabenpotenzial jahrlich zur 0O Alkoholische Getranke
Verfligung steht. O Tabakwaren
| @ 5512 EUR m  Non-Foodbereich:
) m  Drogerie, Gesundheit, Reinigun
Durchschnittliche Einzelhandelskaufkraft/Einwohner . Bek;geidung gung
Der Anteil der Kaufkraft, der flir Ausgaben im Einzelhandel = Schuhe. Led
zur Verflgung steht. Abgezogen werden zum Beispiel Aus- C" unhe, e. erwa.r.en
gaben fir Miete oder die eigene Altersvorsorge. m  Mobel, Heimtextilien
m  Hausrat, Glas, Porzellan
— @ 563 EUR m  Elektrohaushaltsgerate
Durchschnitt. Sortimentskaufkraft: Baumarktsortimente m  Unterhaltungselektronik
Der Anteil der Einzelhandelskaufkraft, der fiir Ausgaben = Uhren, Schmuck
fur spezifische Produktsortimente ausgegeben wird, bei- m  Biicher, Schreibwaren
spielsweise fiir Baumarktsortimente oder Bekleidung. .
m  Baumarkt-, Gartensortimente
m  Sportartikel, Hobby

© GfK 16



Kaufkraftedition

Warum Sortimentskaufkrafte Sinn machen - Allgemeine Kaufkraft...

e

Allgemeine Kaufkraft:
Osterreich

Gemeinden - Prokopfbetrachtung

Kaufkraft/Einwohner: 24.759 EUR Kaufkraft/Einwohner: 24.585 EUR RN N ENEN
Index: 100 Index: 99 Niedrig Hoch

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph Datenstand: 2022 © GfK 17
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Kaufkraftedition

. versus Kaufkraftanteil fiir Mobel und Heimtextilien Osterreich

Kaufkr. fir Mobel
und Heimtextilien:

Osterreich ¥ "‘3« .
gy s> “
% \»{.ﬁ, o ﬂ’f « %&mj
4 g m‘ g,‘ “'&"_; f\
‘ ,‘ﬂ Nyt : o 4,‘,-?! ,, i -Q

L g

Gemeinden - Prokopfbetrachtung

Kaufkraft/Einwohner: 840 EUR Kaufkraft/Einwohner: 808 EUR | [ [ |
Index: 100 Index: 96 Niedrig Hoch

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph Datenstand: 2022 © GfK 18
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Qualitatsmerkmale
unserer digitalen
Landkarten

© GfK 20



Warum digitale Landkarten?
Visualisieren Sie |hre Daten und erhalten tiefe Einblicke in Ihre Markte

Daten- Verknupfen Sie Erstellen Sie aussage-
Integration Informationen kriftige Visualisierungen
Integrieren Sie unsere Verknupfen Sie GfK Geodaten mit Datenvisualisierungen und -analysen
Postleitzahlenkarten oder lhren eigenen Daten und schaffen auf digitalen Karten helfen, das groRRe
administrative Grenzen in lhr GIS-, sie so Mehrwerte. Hierdurch kénnen Ganze auf einen Blick zu erfassen.
CRM-, ERP-, BI-System oder Data Sie Theorien verifizieren und

Warehouse, um prazise und komplexe Zusammenhange besser

fehlerfreie Analysen zu erhalten. verstehen.

© GfK 21



Cayman Islands

Belize

Globale Abdeckung & %

Prazise Planung und Analyse unter S
Verwendung von GfK’s weltweiten digitalen

Landkarten. Wahlen Sie aus tiber 240 SN
Landkartensets:

Honduras

Nicaragua

= Postalische Gebietsgrenzen
= Administrative Gebietsgrenzen

= Branchenspezifische Landkarten

US Minor Outlying IsAnds Puerto!Rico)

g Panama /\}

Hlaiti Dominican Republic British\Virgin|Islands

g : Anguilla’

= Saint Barthele
US \VirginIslands Antigua

Montserrat: Guadk

Dominica

Martiniq
Sail
SaintiVincent:and!Grenadines

Aruba Bonaire, Sint|Eustatius and;Saba
Curacao Grenada

Trini

Venezuela ‘

Colombia



GfK Kartenedition Welt: Verfiigbarkeit administrativer Ebenen

eJCﬂﬂ"LH}TJ A

GfK maps

admin level count
1
2

Anwendung administrativer Grenzdaten:

= um statistische Daten abzubilden
= 5 flr Landervergleiche (Staatsgrenzen)
¢)

Bei Landern ohne Postleitzahlensystem

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 23
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GfK Kartenedition Welt: Verfiigbarkeit postalischer Ebenen

o

——

n\enthyAmerica’

GfK maps

postcode level
not available

[ postcode 1

M postcode 2

M postcode 3 L - . .

B postcode 4 Geokodierung von adressbasierten Daten

B postcode 5 . . .
m SZEtEZdié Visualisierung von Unternehmensdaten

W postcode 7 Regionale Zuordnungen wie Vertriebsgebiete

Anwendung postalischer Grenzdaten:

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 24
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Hochauflosend und prazise
Profitieren Sie bel |hrer Planung von prazisen Gebietsgrenzen

NIEDERLANDE SPANIEN

selft Corporetion © 2028 Merzr buftion Alus OS




Up-to-date
Regelmallige Aktualisierung, um grofstmogliche Genauigkeit und Vollstandigkeit
unserer Karten zu gewahrleisten

Europa

Release ‘ . .
jahrlich im ¢~ - Asien

Release im

Amerika

Release im

Afrika

Release im
Dez. 2025

Ozeanien

Update'ZYklus . IIR;I:.::\;S;I;\

= FEuropa jahrlich
= Weitere Kontinente alle 3 Jahre

© GfK
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Weiterentwicklung der GfK Landkarten

10.000.000
9.000.000
8.000.000
7.000.000
6.000.000
5.000.000
4.000.000
3.000.000
2.000.000

1.000.000

Mapset complexity

© GfK
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Flachendeckend & lickenlos

Hochwertige Qualitatsstandards schaffen eine robuste Umgebung fir lhre Analysen
und Entscheidungsfindung

In jeder Hinsicht
passend

01 vertical seamless:

(02 horizontal seamless:

jede Grenze stimmt mit der
hierarchisch tibergeordneten
Ebene lberein

jedes Land passt nahtlos zum
Nachbarland innerhalb eines
Kontinents. So kdnnen
Gebiete Uber Landergrenzen
hinweg aggregiert werden.

03

disputed areas:
Uberlappungen gibt es nur
bei umstrittenen Gebieten,
welche zwei oder mehr
Landern zugesprochen
werden gemalf der UN
bspw. Kashmir Region)

04

seamless matching:
GfK Karten und Marktdaten
passen perfekt zusammen
und ermoglichen eine
zuverlassige Planung fur Ihre
Marktanalysen.

© GfK
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Flachendeckend & ltickenlos L PR | e

Wir bieten unsere Landkarten und Marktdaten o 2 |
fur Lander auf der ganzen Welt an. Jede

Gebietseinheit fligt sich lickenlos zusammen,

um fehlerfreie Analysen zu gewahrleisten.

y -




\‘\

Zuverlassige Analysen auf
Basis unserer aktuellen Karten

f,'i‘-;:,

1 Vermeiden Sie Probleme beim Import von
Kunden- oder Standortdaten in RegioGraph
oder lhrem GIS

2 Veraltete Karten konnen lhre Standort- und
Gebietsanalyse negativ beeinflussen:

= Umsatz-Zuordnung zu falscher oder nicht
mehr existierender Postleitzahl

= Neu erschlossene Bauflaichen und Industriegebiete kénnen
Analyseergebnisse beeinflussen

= Anpassungen der TomTom-Hintergrunddaten fiir Karten im
Jay-Format: aktuellen POI- oder Infrastrukturdaten
ermoglichen genauere Analysen

© GfK 30



Preview der GfK Kartenedition
Europa 2023




Siedlungen Kroatien 2023
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Stadtteile und Siedlungen Tiirkei 2023

Erweiterung eines administrativen Layers (mahalle)

> 'a;'? M
LAY hor.
AN

s 3,

B &3
30 e i T
R
( SSAA AN
(AL SRR

&N A
.;};.!\'l_ <N ‘T:

— Distrikte und Siedlungen 2023
— Distrikte und Siedlungen 2022

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph © GfK 33
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Sektionen Luxemburg 2023

?tm I Keispet ” Hiins'ﬂgi -
Dondelange Veispelt Durrenthal Hel\mdiﬁge Gba;:;:g\e — Sektionen 2023 i
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Rode mww e w—
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spelt o ' Ernster
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ehlen Engelshof
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: Waldhof Oberanven
Birgerkreuz Senningerberg Niederanven
flamer-Nord Beggen Senningen
Rollingergrund
\ Gaaschtmuhle
Mamer Muhlenbach Kaj
Jossenherg Reckenthal Rirchberg Neudorf Aty Miinsbach Beyren
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Bertrange L\u,x?e mb ourg Sandweiler Schuttrange Gos
iy Hamm
Merl ) ,z'/ .
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Grof3britannien: Super Output Areas & Output Areas

4 kn

Patchway _;

Wintefbou

rne

= 7 i —
Super output areas 2023 Output areas 2023
— Wards 2023 | — Wards 2023
| I I B . | \

geodaten.gfk.com | Karte erstellt mit RegioGraph
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Vielen Dank fiir lhre Aufmerksamkaeit.
FUr Fragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfigung.

GERMANY

Julia Kloé
Senior Sales Consultant Reinsurance & Health

+49 911 395 2621

julia.kloe@gfk.com

GERMANY

Tim Weber
Sales Consultant Partner Sales & Banking

+49 911 395 2612

tim.weber@gfk.com

© GfK
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