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La semana de Cyber registro ventas historicas en productos
tecnoldgicos, alcanzando los MM $160.000.
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Fuente: GfK Point of Sales Tracking, Chile.

CATEGORIAS Y PRODUCTOS INCORPORADOS EN EL ANALISIS:
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Telecom (smartphones), IT (computacion portatil/ fija, tablets, impresoras), Fotografia (cAmaras digitales), Electrénica (televisores, sistemas de
audio, consolas de video juego), Linea Blanca (refrigeracion, lavadoras), Electrodomésticos (aspiradoras, hervidores, microondas, preparacion de ©GK 2

alimentos) y Descanso (camas, colchones).



Notebooks, aspiradoras, celulares y televisores fueron los
productos mas vendidos durante la semana de Cyber.
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Fuente: GfK Point of Sales Tracking, Chile.
CATEGORIAS Y PRODUCTOS INCORPORADOS EN EL ANALISIS:

Telecom (smartphones), IT (computacion portatil/ fija, tablets, impresoras), Fotografia (cAmaras digitales), Electrénica (televisores,
sistemas de audio, consolas de video juego), Linea Blanca (ventiladores, calentadores de aire, lavadoras), Electrodomésticos

. . . ., . ©GfK 3
(aspiradoras, hervidores, microondas, preparacion de alimentos) y Descanso (colchones, resplados).



Las ventas online representaron el /8% de las transacciones. Sin
embargo, es llamativo el comportamiento del canal offline, que
va lleva 4 semanas con rendimientos positivos.
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Fuente: GfK Point of Sales Tracking, Chile.
CATEGORIAS Y PRODUCTOS INCORPORADOS EN EL ANALISIS:

Telecom (smartphones), IT (computacion portatil/ fija, tablets, impresoras), Fotografia (cAmaras digitales), Electrénica (televisores, sistemas

de audio, consolas de video juego), Linea Blanca (refrigeradores, lavadoras), Electrodomésticos (aspiradoras, hervidores, microondas, ©GK 4
preparacion de alimentos) y Descanso (camas, colchones).



Growth

Grl< from

Knowledge

EN
9
’ P g
>
g

Contacto de prensa: g

Catalina Correia | catalina.correia@gfk.com | +56 963550201 J



mailto:Catalina.correia@gfk.com

