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Sajtokozlemény

Az okostelefonok globalis forgalma 2018-ban
elérte az 522 milliard dollart

Budapest, 2019. februar 25. — 44 szazalékos részesedésével az
okostelefonok, mobiltelefonok és viselhetd kiegésziték tovabbra is az
1,2 ezer milliard dollar 6sszértékii miiszaki fogyasztasi cikkek piacanak
hajtémotorja. Jollehet, az okostelefonok irant mutatkozé globalis
kereslet 2018-ban 3 szazalékkal 1,44 milliard darabra mérséklédott, az
forgalom nem lanyhult és értékben elérte az 522 milliard dollart —
allapitja meg a GfK a Barcelonaban megrendezésre keriil6 Mobile

World Congress 2019 alkalmabdl kiadott kozleményében.

A globdlis okostelefon-értékesités 2018-ban nem lanyhult annak
készbnhetéen, hogy a ndvekedést tamogatdé prémium trend tovabb
folytatédott. Ez szdmokban kifejezve 5 szazalékos ndvekedést jelent (522
milliard dollar). Igaz ugyan, hogy az okostelefonok iranti kereslet 2018-ban
az egy évvel kordbbiakhoz képest 3 szazalékkal 1,44 milliard darabra
mérseklédott, az okostelefonok a miszaki fogyasztasi cikkek globalis
forgalmanak tobbségét adtak tavaly, és 2019-ben ez az arany varhatéan egy

szazalékkal tovabb né majd.

A 2018. IV. negyedéves szamok hasonlé trendet mutatnak: vilagszerte 375
millié készulék (2017-hez képest -7 szazalék) kerult eladasra 6sszesen 144

milliard dollar értékben.

Bar a prémium szegmens a noévekedést hajtja, az ujabb innovacié
tovabbra is hianyzik A 2018-ban eladott okostelefonok mintegy 12
szazalékat (2017-ben: 9 szazalék) kinaltak 800 dollarnal is magasabb aron.
A 150-400 dollaros kdzepes arszintet képvisel§ szegmens tovabbra is fontos
versenytér: a 2018-ban globalisan eladott készilékek 46 szazaléka (2017-

ben: 44 szazalék) e szegmensbe tartozik.
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Noha némiképp nehéz az dsszehasonlitas 2017 erés utols6 negyedévével, a 2018. oktéber-
decemberi id6szakban az uUjabb innovacid hianya meghosszabbitotta az egyes készilékek
lecseréléséig tartd hasznalati id6t, igy nyomast gyakorolt az atlagarakra, minek eredményeképpen

az 2 szazalékos csokkenést kdvetéen az 384 dollaron allt meg.

A technolégiai konvergencia élménygazdagsagot tesz lehetévé

A GfK Consumer Life tanulmanya azt mutatja, hogy a birtokldsra vonatkoz6 fogyasztdi trendek
valtozéban vannak. A fogyasztok nem csupan arra térekednek, hogy ,kevesebb, am magasabb
minéséget képviseld javakat birtokoljanak”, amelyekért magasabb arat is hajlandok fizetni, de ,az
élményeket (még) tdbbre tartjak a targyak birtoklasanal’. Legyen sz bar nagyobb memoriardl, kijelzd
méretrdl vagy tébb nagyfelbontasi kamerardél, ez az innovacié nem hozza lazba a fogyasztdkat és

nem porgeti fel a keresletet.

Igor Richter, a GfK telekommunikaciés szakértéje elmondta, hogy “kutatasunk szerint bar az
okostelefonok uj funkciéi mér a laptopok teljesitményével és funkcioival vetekszenek, ezeket a magas
szinvonall specifikaciokat a késziilékek nydujtotta uffajta élményekre le kell leforditani. A high-end
gaminget a PC-ipar uralja és jelenleg ez a szegmens a f6 hajtéeré az iparag szamara. Ugyanakkor
az okostelefonon jatszhato jatékok terén még jelent6s kiaknazatlan potencial lathaté. Annak ellenére,
hogy az okostelefonok a szamitogépekhez képest kisebb kijelz6vel rendelkeznek, gyors
chipkészletei, éles kontrasztu kijelz6i és megnévelt akkumulatorkapacitasa a gaming okostelefonokat
idealissa teszi arra, hogy a nagy fteljesitményt igénylé jatékok ut kézben is élményt nydjtsanak. Ez
magyarazza azt is, hogy vilagszerte az okostelefon-hasznalok 55 szazaléka jatszott okostelefonjan
az elmult 30 napban.”

A viselhetd kiegésziték 2018-ban tovabbi erbteljes ndvekedést mutattak: 2017-hez képest az
irAntuk mutatkozé kereslet 16 szazalékkal, értékforgalmuk pedig 35 szazalékkal ndvekedett. A
keresletet a SIM-kartyas okosorak hajtottak, amelyek az e kategodriaba tartozé termékekbdl
forgalmazott érték tdbbségi részét — 17 szazalékat — adtak a 2017. évben regisztralt 8 szazalékkal
szemben.

Magyarorszag

Magyarorszagra vonatkozéan Sztupar Andrea a GfK Hungaria, Market Insight tertlet vezetéje az
alabbiakat nyilatkozta : “ A hazai okostelefon piacon 6,6 szazalékos névekedést tapasztaltunk 2018-

ban az el6z6 évhez képest.



Ha negyedévenkénti bontast néziink, az utolsé negyedévben 704 ezer késziiléket adtak el, ami 1,7%-
kal teljesitette tul a 2017-es év utolsé negyedévét. Eves szinten 2,47 millié darab késziilék eladasardl

van sz0, ebbdl is latszik mennyire fontos szerepet jatszik az utols6é negyedév.

A nagykijelz6s késziilékek (Un phabletek) mar 44%-ot képviseltek 2018-ban, ami jelentds el6relépés
a korabbi évekhez képest. Azaz folyamatos eltolédast tapasztalunk a nagyobb értéki, nagy kijelzés

telefonok iranyaba.”

Toltse le infografikankat

A GfK médszerei

E kozlemény a GfK 2018. decemberi végleges Point of Sales adatait kozli. A GfK féként a
végfogyasztok altal eszkozolt vasarlasokat, semmint a gyarték altali szallitasokat jelzi elére. A
piacméret tdbb mint 75 piacon a point-of-sale (POS) tracking médszerrel kerll megallapitasra, amely
adatok heti és havi rendszerességgel frissiilnek. Az Egyesiilt Allamokban a GfK sajat piaci
modellezési mddszerét és fogyasztéi kutatasait alkalmazza a piaci elére jelzésekhez a POS adatok
helyett. Az értékek a tamogatas nélkili kereskedelmi arakon alapulnak. A miiszaki fogyasztasi cikkek
kategériaba tartoznak a telekommunikacios termékek, a haztartasi kis- és nagygépek, az IT és

szorakoztatdelektronikai arucikkek.

A GfK-rél

A GfK-nal az adatok tudomanyos modszerekkel kerllnek feldolgozasra. Innovativ kutatasi
megoldasaink a fogyasztok, a kilénb6zd piacok, a markak és a média jelenét és jovojét firtatd 6
Uzleti kérdésekre adnak valaszt. Mit kinalunk kutatoként és elemzéként partnereinknek vilagszerte?
“Growth from Knowledge”.

Tovabbi informaciéért, kérjuk, latogasson el a www.gfk.com, illetve kdvesse a GfK-t a
Twitteren: https://twitter.com/GfK.
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