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Trendwende im Buchmarkt setzt sich 2007 fort

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

B Horbucher - Downloads

® Horbucher

= Bucher
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Buchmarkt — Key Facts

b-to-c Umsatz (Mio Euro)
Jahr 2006 Jahr 2007

Kaufe in Mio. X Durchschnittspreis in Euro
Jahr 2006  Jahr 2007 Jahr 2006  Jahr 2007

378,9 384,0 9,82 9,98

Kaufer in Mio. X Durchschnittl. Kaufhaufigkeit

Jahr 2006  Jahr 2007 Jahr 2006 Jahr 2007
35,8 35,3 10.6 10.9
Kaufer- Reichweite durchschnittliche Anzahl

Kaufe/Kaufer
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Erneut racklaufige Kauferzahl in 2007
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

41,3

40,6

89,9 1394

3.2
35,8

Kaufer
in Mio.

© GfK Panel Services Deutschland

34,9

Kauferreichweite

35,3

in %
36,1

358

353




Weiterhin steigender Durchschnittspreis
durch Bremsspuren auf der Billigschiene

. 2003 2004 2005 2006 2007
Preisklassen

bis 5,00 Euro

27 26

31 32 30

31 31

13 12

{ 8
6

m 5,01 - 7,50 Euro

m 7,51 - 10,00 Euro

10,01 - 15,00 Euro

15,01 - 20,00 Euro

12
m 20,01 Euro und mehr 9 E 9
HO Eram B
Basis abs. in Mio. Stlck/ Euro 381,0 378,6 383,0 378,9 384,0
@ Preis in Euro 9,59 9,42 9,65 9,82 9,98

Basis: Absatz in %
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Die Online-Umsétze im Buchmarkt wachsen stetig

Top 5 Buchhandlungen: Thalia Holding, DBH (incl. Weltbild Plus), Mayersche -
Buchhandlung, Pustet, Wittwer (Werte in %)

Einkaufsstatten

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 = Top 5 Buchhandlungen
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Der Buchmarkt in Deutschland 2007

e Erfreulicherweise ist im Jahr 2007 der Buchumsatz in Deutschland das dritte Jahr
In Folge gestiegen. Der Zuwachs lag bei immerhin 3%.

e Der Zuwachs kam zum Einen durch eine Steigerung des Absatzes zustande,
obwohl die Anzahl der Buchk&aufer gegeniber Vorjahr leicht rtcklaufig war.
Langfristig (seit 2003) scheint sich die Kauferreichweite bei etwa 35% der
deutschen Bevdlkerung ab 10 Jahren zu stabilisieren.

e Zum Anderen ist das Umsatzwachstum auf einen abermals gestiegenen
Durchschnittspreis zurlckzufihren: Wahrend noch im Jahr 2004 fast jedes dritte
Buch zum Preis von bis zu 5 Euro gekauft wurde, lagen 2007 nur noch ein viertel
der gekauften Bucher in dieser ,Billigschiene®.

e Damit einher geht der kontinuierliche Rickgang der Einkaufskanéle Kauf-/
Warenhaus, Versandhandel und Verbrauchermarkt/Discounter, in denen am
ehesten Blicher zum Schnappchenpreis zu haben sind.

e Dagegen wachsen die Online-Umsatze im Buchmarkt noch immer stetig und
nachhaltig, auch zu Lasten insbesondere der unabhangigen Buchhandler.
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Kontaktinformationen
GfK Buchmarktforschung

GfK AG, Bereich Panel Services Deutschland
Nordwestring 101
90419 Nurnberg

Stefanie Schoberl
Tel.: 0911 /7 395 — 3935
Fax: 0911 /7 395 — 4022
E-Mail: stefanie.schoeberl@qgfk.com

Grit Patzig
Tel.: 0911 /7 395 — 3013
Fax: 0911 /7 395 — 4022
E-Mail: grit.patzig@afk.com

http://www.gfk-entertainment.com
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