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Der Preisnachlaß des 3. Tertials 2007 im LEH führt zu
Konsumzurückhaltung sowohl bei FMCG als auch bei Nonfood.
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Zwar wird für 2008 allgemein in Deutschland eine positive Entwicklung beim privaten
Konsum erwartet, dennoch trüben einige dunkle Wolken den heiteren Konjunktur-
himmel. Neben den aktuellen Sorgen um die Weltwirtschaft ist es v. a. die Preis-
entwicklung, die den Verbrauchern die Konsumstimmung verdirbt. Dabei kommt –
wie schon zur Euro Einführung 2002 – der gefühlten Inflation eine besondere
Bedeutung zu, die in sehr starken Maße von Preisentwicklungen bei häufig gekauften
Gütern beeinflusst wird. So reagierten die Verbraucher auf den Preisschub des 3.
Tertials bei FMCG mit mengenmäßiger Zurückhaltung. Gleichzeitig ist aber seitdem
auch bei der Anschaffungsneigung für längerlebige Produkte eine deutliche Umkehr
im Trend zu beobachten, was eine zumindest deutlich dämpfende Wirkung auch auf
die Entwicklung der Nonfood-Nachfrage im laufenden Jahr haben dürfte.
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