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Entwicklung der Vertriebskanale bei Mal- und Schreibgeraten

1.-3. Q. 2005 1.-3. Q. 2006 1.-3. Q. 2007 VA absolut in %
1.-3.Q 06707
® PBS-Fachgeschéafte B -4%
® Kauf- und Warenhauser B + 7%
E Discounter - 2%
® Verbrauchermarkte H - 8%
Drogeriemarkte + 7%
Sonstige
17,4 16,3 18,4
Umsatz in Mio. EURO 172,7 160,3 161,9
- 7% + 1%

Umsatzanteile in % G.FK
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Lichtblick: Zum ersten Mal seit Jahren gab es in den ersten drei Quartalen 2007 eine positive
Umsatzentwicklung im Markt der Mal- und Schreibgerate.

Nach wie vor fliel3t Uber ein Drittel des Umsatzes mit Mal- und Schreibgeraten in die Kassen der PBS-
Fachgeschafte. Jedoch mussten sie im Vergleich zu 2006 einen Umsatzriickgang von -4 % hinnehmen.

Fir die Discounter wachsen die Baume nicht (mehr) in den Himmel: Trotz vieler Angebotsaktionen verloren
sie -2 % Umsatz gegentiber 2006 und stagnieren bei einem wertmaRigen Marktanteil von knapp 13 %.

Bei den Drogeriemarkten setzte sich das Umsatzwachstum weiter fort. Sie nahmen beim Verkauf von Mal-
und Schreibgeraten 7 % mehr ein als in den ersten drei Quartalen des Vorjahres.

Nahere Informationen bei: Melanie Heubeck
Tel. 0911 /7 395 - 2834
melanie.heubeck@gfk.com
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