Twens gehen nicht mehr so haufig ins Kino —
die Besucheraltersstrukturen haben sich in den letzten 10 Jahr deutlich verandert
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Twens gehen nicht mehr so haufig ins Kino —
die Besucheraltersstrukturen haben sich in den letzten 10 Jahr deutlich verandert

/Die Besucheraltersstruktur in den deutschen Kinos hat sich in den Ietzten\
10 Jahren deutlich verandert. Wahrend die Teens (10 — 19 Jahren) ihren
Anteil an den verkauften Kinotickets steigern konnten (von 19% auf

24%), haben die Twens ihre Kinobesucheranteile deutlich reduziert

(40% auf 28%). Die grofRten Zuwachsraten sind bei den Kinoganger

40+ zu verzeichnen. So legten die 40-jahrigen um 5%, die 50-jahrigen

und Alteren um weitere 3% zu. Lediglich bei den 30-jahigen ergaben

sich keine Anderungen an den Besucheranteilen. Im Zuge der
demographischen Entwicklung in Deutschland werden auch in Zukunft

die alteren Zielgruppen ein immer wichtigerer Bestandteil flr den /

\deutsehen Kinomarkt sein.
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