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Koch-Typen in Deutschland

2005 2007
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Seit 2005 haben die ambitionierten Kreativkbche um 3,3 Prozentpunkte zugelegt. Diese Koche stellen die
eigene Kreativitat und vielfaltiges Ausprobieren beim Kochen in den Mittelpunkt. Die Kiichenausstattung soll
hochwertig, professionell und vielféltig sein, der Preis ist dabei eher untergeordnet.

Quelle: Kochen in Deutschland, 5000 Haushalte
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In welchen Medien kdnnen die ambitionierten Kreativkdche
erreicht werden?
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* GroRe der Kochtypen, gekreuzt mit den GfK Medianutzertypen, relativ zur Grol3e der GfK Medianutzertypen

Quelle: Kochen in Deutschland, 5000 Haushalte



