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Was haben die Horbuchkaufer 2006 im Jahr 2005 gekauft?

rz 2007

Horbuchkaufer 2006

Neue Kaufer

Haben 2005 kein Buch

b und kein Horbuch gekauft
Horbuchfans

Haben 2005
Horbucher gekauft

Neue
Horbuch-
kaufer

Haben 2005 Biicher gekauft

Basis: Horbuchkéaufer, 2006

GfK




GfK Gruppe Consumer Tracking | Media*Scope 23. Marz 2007

Durchschnittsausgaben fir Bacher und Horbucher
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Basis: Ausgaben 2005 im Vergleich zu 2006
Quelle: GfK Verbraucherpanel Buch, Buchmarkt ohne Horbiicher
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Horbuchkaufer sind grofRtenteils auch Buchkaufer

\
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Der Markt fur Horblcher hat im Jahr 2006 rund 22 Prozent mehr umgesetzt als noch im Vorjahr.
Auch der Durchschnittspreis stieg von 13,27 Euro auf 14,26 Euro im Jahr 2006.

Die positive Entwicklung im Horbuchmarkt ist vor allem auf neue Kaufer zurtickzufiihren.
Gut 2/3 der Horbuchk&aufer im Jahr 2006 hatten im Jahr 2005 kein Horbuch gekauft.

Allerdings besitzt der Gberwiegende Teil eine Affinitat zu Bichern, d.h. 60 Prozent der
Horbuchkaufer 2006 hatten im Jahr 2005 mindestens ein Buch gekauft.

Die Vermutung, dass das Horbuch mehrheitlich Kauferschichten anspricht, die keine Blicher
kaufen, kann so also nicht bestatigt werden.

Die Horbuchfans haben die durchschnittlichen Ausgaben im Jahresvergleich fur Horbucher
und Bicher reduziert. Damit verliert sowohl das Buch als auch das Horbuch bei treuen Kaufern
an Umsatzvolumen.
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Nahere Informationen bei: Stefanie Schoberl Grit Patzig

Tel.: 0911 / 395-3935 Tel.: 0911 / 395-3013
stefanie.schoeberl@gfk.com grit.patzig@gfk.com




