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Marktentwicklung Sanitarmarkt Gesamt*
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Fertigstellungen im Wohnungsbau
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Basis: Wohnungen in Deutschland in Tsd. Einheiten
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Sanitarprodukte 2006: Helles Licht am Ende des Tunnels

(Im Vergleich zum Vorjahr nimmt 2006 das Mengenvolumen bei Sanitarprodukten um ca. 4 %o zu.

Die Nachfrageentwicklung bei ,,Sanitarprodukten vor der Wand“ im privaten Wohnungsbau war innerhalb der letzten 10 Jahre
(von 1995 bis 2005) um mehr als 30 % zurtickgegangen. Diese Entwicklung hatte im Wesentlichen zwei Griinde:

1. Signifikanter Rickgang der Neubautatigkeit im privaten Wohnungsbau in Deutschland: Im Jahr 1995 gab es noch knapp
600.000 Neubaufertigstellungen. Im Jahr 2005 lag der Vergleichswert mit ca. 246.000 Einheiten um mehr als 50 % niedriger.

2. Deutliche Zurickhaltung bei Renovierungsvorhaben in den Badern der privaten Konsumenten.

Wahrend in den Jahren 1995 bis 2000 nur eine marginale Entwicklung der Rickgange zu beobachten war, gab es sowohl 2001
als auch 2002 (Euroumstellung!) einen besonders deutlichen Einbruch. Von 2003 bis 2005 verlief die Kurve dann wieder wesentlich
flacher nach unten.

Was sind nun die Grunde fur die erfreuliche Entwicklung des Jahres 2006? Ein Anziehen der Renovierungstatigkeit im 2. Halbjahr
2006 sicherlich, aber auch vorgezogene Anschaffungen aufgrund der bevorstehenden Mehrwertsteuererhohung 2007 haben zu
dieser positiven Nachfragetendenz beigetragen, insbesondere in der Gruppe von Haushalten mit ,reichlich finanziellem Spielraum®.

Die GfK Panel Services beobachtet regelmafig die Anschaffungen von Sanitarprodukten privater Konsumenten. Die Sanitarprodukte
umfassen folgende Warengruppen: Sanitdare Armaturen, Brausen, Waschbecken, WC-Keramik, WC-Spulungen, Badewannen,
Quschwannen, Duschabtrennungen, Badmobel. j
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