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Der Markt fur Okoprodukte ist in Deutschland 2009 trotz Krise weiter
gewachsen
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Kontinuierlich steigende Einkaufshaufigkeit bei Bio-Produkten wird aktuell
durch eine geringere durchschnittliche Bonsumme konterkariert
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Der Umsatz von Bio-Lebensmitteln ist 2009 durch Preisriickgang leicht
negativ - die mengenmaliige Nachfrage steigt aber nach wie vor
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Der Anteil von Bio an den Ausgaben fur Food und Getranke steigt
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Die Preise fur Bioprodukte sind 2009 starker gesunken als die
konventionell erzeugter Lebensmittel
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Der Umsatzrickgang fiur Bio ist im wesentlichen durch Frischeprodukte
verursacht — mengenmalig sind fast alle Warengruppen im Plus
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Der Naturkosthandel legt 2009 umsatzmalfig zu und gewinnt Marktantell

Bioprodukte
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Neben dem Bio-/Naturkosthandel wachsen v.a. Drogeriemarkte und
Lieferservice
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6 % der Haushalte generieren fast die Halfte des Bio-Umsatzes

Kauferanteile Umsatzanteil Bio-Produkte  Einkaufshaufigkeit
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Gute Aussichten ftr 2010: Bio wird weit tUberproportional von
krisenresistenten Haushalte genutzt
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