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Metodologia
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GFK

Paises estudiados, metodologia y tamafo de la muestra

GfK entrevistd a més de 27.000 personas, mayores de 15 afios, en 22 paises, durante el verano de 2015, mediante entrevistas
online. Los datos han sido ponderados para reflejar la composicidon demogréfica de la poblacién mayor de 15 afios.
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Pregunta

Por favor indique su respuesta usando una escala del 1 al 7, donde 1 significa que esta en
completamente en desacuerdo y 7 que esta totalmente de acuerdo con la siguiente afirmacion.

7

” “Para mi, es importante estar siempre localizable, donde quiera que esté”

Los datos usados en este informe representan:
= top 2 boxes: abarca las respuestas “de acuerdo” y “totalmente de acuerdo”
» bottom 2 boxes: incluye aquellas respuestas “en desacuerdo” y “completamente en desacuerdo”
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Resultados Globales
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Principales hallazgos globales

= A nivel internacional, el 42% de los consultados esta de acuerdo con la afirmacion: “Para mi, es

importante estar siempre localizable, dénde quiera que esté”
= Solo un 11% esta en desacuerdo con la afirmacion
» Rusia, China, Turquia y México muestran los porcentajes de acuerdo mas altos

= Alemania, Suecia, Canaday los Paises Bajos son los paises donde existe una mayor proporcion de
personas en desacuerdo frente a las que se muestran de acuerdo frente la afirmacién propuesta

» Para casi la mitad de las personas en el tramo de edad entre 30 y 39 afios, estar siempre localizable es

algo importante

= Estar siempre localizable es solo ligeramente mas importante para el género femenino

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
Promedio total en los 22 paises

42%

de acuerdo
es importante estar

11%

en desacuerdo

ante la posibilidad de
localizables donde
quiera que se
encuentren.

estar siempre
localizables, donde
quiera que se
encuentren.

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
En los 22 paises, por género

40% 43%

11% 10%

Hombres Mujeres
De acuerdo En desacuerdo
(top 2 boxes) (bottom 2 boxes)

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
En los 22 paises, por grupos de edad

0
43% 45% 40 42%

15-19 afos 20-29 anos 30-39 afos 40-49 afos 50-59 afos 60+ afios
De acuerdo En desacuerdo
(top 2 boxes) (bottom 2 boxes)

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
Comparacion por paises, ordenado de mayor a menor, segun el grado de acuerdo
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De acuerdo En desacuerdo
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Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
Comparacion por paises, ordenado de mayor a menor, de acuerdo al nivel de desacuerdo
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Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Importancia de estar siempre localizable. GFK
Resultados por paises

16% 34% Alemania Rusia 56% 6%
18% 13 % Japdn China 56% 3%
22% Z3% Paises Bajos Tumguia 53% 6%
Average
. . ) . .
22% 2B% Suecia across all countries Meéxico S0% B%
22% 1b6% Repdblica Checa Polonia 41 % &%
0
23% 21% Beélgica 42”;} 11% EEUU 38% 16%

agree  disagree

23% 24% Canada Brasil 37% 17%

27% lb% Espafia Italia 7% 9%

27% 15% Australia Argentina 37% 15%

2B8% 21% ReinoUnido Coreadel Sur 21% 2%
29% 5% Hong Kong Francia 30% 15%

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Espana
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Espana: Importancia de estar siempre localizable GFK

21% 16%

de los consultados se de los consultados se
muestra muestra

en desacuerdo
ante la posibilidad de
estar siempre
localizable.

de acuerdo
ante la posibilidad de
estar siempre
localizable

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Espana: Importancia de estar siempre localizable. GFK
Por género

31%

Hombres Mujeres

De acuerdo En desacuerdo

(top 2 boxes) (bottom 2 boxes)
Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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Espana: Importancia de estar siempre localizable. GFK
Por grupos de edad

31% e 28% 28% 529 27%

15-19 afos 20-29 anos 30-39 afos 40-49 afos 50-59 afos 60+ afos
De acuerdo En desacuerdo
(top 2 boxes) (bottom 2 boxes)

Fuente: Estudio GfK realizado entre mas de 27.000 usuarios de internet, mayores de 15 afios, en 22 paises. Top 2 boxes, incluye las respuestas “de acuerdo” mientras que bottom 2 boxes
incluye a “en desacuerdo”, en una escala de 7 puntos. Se usan datos redondeados.
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