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Interpretación de los indicadores GfK en Europa 

Los índices se elaboran a partir de preguntas realizadas a la población sobre su percepción 

de la situación en los próximos 12 meses comparada con los últimos 12.  

Todos los indicadores toman valores entre -100 y 100.  

Un valor negativo del indicador muestra que el porcentaje de entrevistados pesimistas  

respecto al futuro es superior al porcentaje de los optimistas.  

Un índice con valor 0 señala que existe equilibrio entre ambos.  

Un indicador positivo expresa que el porcentaje de entrevistados optimistas respecto  

a la situación futura supera al de los pesimistas.  
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Expectativas sobre la situación económica 

Septiembre 2016 

Los países estudiados han presentado un 

comportamiento  bastante positivo, ya que 

10 de ellos han registrado avances de 

distinto calibre con respecto a sus 

expectativas económicas en el último año. 

La mejora más importante recae en 

Eslovaquia que ha subido 17 puntos en un 

año, 6 de ellos, en los últimos 3 meses.    

 

Tras un  descenso de 4 puntos, nuestro país 

se coloca en el sexto lugar, entre los 16 

países analizados 

 

¿Qué ha pasado con Reino Unido durante 

este tiempo? Después de la caída en 8 

puntos,  justo unos días antes del 

referéndum en el cual se decidió la salida de 

la UE, el país recobra ligeramente la 

confianza en su economía y sube 4 puntos 

en los últimos 3 meses. Decimos que 

recobra ligeramente la confianza porque las 

expectativas económicas se mantienen en 

números rojos: de -6 en junio ha pasado a -2 

en septiembre. 

 Fuente: GfK, Comisión de la UE 
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Expectativas sobre la situación económica 

Fuente: GfK, Comisión de la UE 
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El indicador en España ha caído 21 puntos con respecto a septiembre de 2015. Enero sufrió la caída más significativa y esto dibujó el escenario 

que encontramos actualmente: en los 9 meses que llevamos registrados, tan solo se han observado mejoras en las expectativas en mayo y 

agosto. No debemos olvidar que la coyuntura actual de nuestro país está marcada por la incertidumbre. De cara a lo que nos queda hasta el cierre 

de año, se espera que se forme un gobierno y que se consiga superar la previsión de crecimiento que hace el Fondo Monetario Internacional. De 

ser así, España sería la economía avanzada que más crezca este año, según el ministro de Economía en funciones. 
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Fuente: GfK, Comisión de la UE 

Alemania capitanea claramente las 

expectativas de ingreso entre los 16 

países del estudio, con 53 puntos 

positivos, una puntuación muy alta, 

a pesar del retroceso de 7 puntos 

que ha experimentado en los 

últimos 3 meses. 

 

Del otro lado de la balanza, los 

países que menos esperan una 

mejora en los ingresos de las 

familias son Grecia (-38),   Bélgica 

(-15), Francia (-14), Italia (-10) y 

Países Bajos (-6) 

 

Entre todos los países analizados, 

España se encuentra en la novena 

posición, luego de perder 11 puntos 

en el último año, 4 de ellos entre 

junio y septiembre de 2016. 

 

Indicador > +20 
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Expectativas de Ingresos 

Fuente: GfK, Comisión de la UE 
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Este indicador presenta el mismo patrón de comportamiento que el de expectativas sobre la situación económica, pese a que su descenso no ha 

sido tan significativo. Las expectativas de ingresos han caído 11 puntos con respecto a la misma medición de hace un año y el mes de inflexión 

fue nuevamente enero. A pesar de que las expectativas se mantienen todavía en valores positivos, somos la economía que más ha empeorado en 

un año. 
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Fuente: GfK, Comisión de la UE 

Alemania mantiene el liderazgo, tal y como lo 

ha hecho en los últimos años, al registrar 53 

puntos en septiembre 2016, sólo un punto 

menos que junio de este año.  

 

España, con -5 puntos, se ubica en el grupo de 

los tres únicos países con expectativas de 

gasto negativas, nos acompañan Portugal con  

-17 y Grecia con -43. 

 

Desde el punto de vista de la región, el 

indicador tiene un comportamiento bastante 

positivo, ya que tanto en el último en el último 

año como en los tres meses pasados, 12 de los 

países estudiados registran mejorías de distinto 

grado en su disposición a comprar.  El mejor de 

todos los comportamientos lo experimenta 

Polonia con una subida de 21 puntos, al pasar 

de -9 a 12 puntos, en 12 meses. 
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Indicador 0 a +20 
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Disposición a comprar 

Septiembre 2016 

Fuente: GfK, Comisión de la UE 2012 2013 2014 2015 
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A diferencia de los otros indicadores analizados, la disposición a comprar se mantiene estable. La intención de compra de los consumidores es 

exactamente la misma que hace un año. Aunque el indicador esté en valores negativos, el cese de la caída podría suponer una mejora en las 

expectativas del consumo en los próximos meses. Y es que, a pesar del aumento de la incertidumbre, se espera que el consumo privado crezca 

seis décimas más de lo previsto al finalizar el año. 
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Expectativas Económicas Expectativas de Gasto
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España: la brecha entre lo macro y lo micro se reduce  

© by GfK Marktforschung Fuente: Estudios del Consumidor de la Comisión Europea, cálculo de índices GfK Marktforschung 

31 

*(Expectativas Económicas –  Gastos) 
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En GfK hemos  realizado un seguimiento trimestre a trimestre de la brecha entre las percepciones de los españoles con respecto a 

la economía del país, frente a la de sus propios hogares. Durante los últimos meses de 2015 ella no hizo más que ampliarse, hasta 

llegar a los 59 puntos a finales de ese año. En 2016 esta distancia ha ido recortándose, hasta llegar a los 18 puntos. Esta paradoja 

entre lo macro y lo micro en nuestro país, habla de la confianza contenida en el país y sus posibilidades, al tiempo que indica que 

el consumo actual seguirá a corto plazo, si se mantienen las mismas condiciones de incertidumbre.  
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Otros indicadores 
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Source: GfK survey on behalf of the EU Commission | 09/16 

Confianza del Consumidor 

Septiembre 2016 
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Ficha Técnica 

Los índices se elaboran a partir de los resultados de los 

estudios del consumidor publicados por la Comisión Europea, 

que realiza 2.000 entrevistas mensuales a población general de 

todos los países en estudio.  


